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Resumo

Este trabalho faz uma analise sobre o tratamento da informagio em torno a candidata a presidente do Brasil,
Dilma Rousseff, a partir dos textos editoriais publicados no jornal “O Estado de S. Paulo” durante o periodo de
elei¢io presidencial. Para tal pesquisa foram abordados trabalhos sobre ideologia (GIDDENS, 2010) e outros
que planteiam o debate entre jornalismo e democracia no século XXI, desde as perspectivas de Mc Combs (2009),
Dader (2007) assim como Poletti e Brants (2010). A metodologia adotada foi a Analise de Conteddo, que
possibilitou enquanto a resultados a possibilidade de medir, descrever e interpretar nosso corpus de dados.

Palavras-chave: Jornalismo politico. Elei¢oes. O Estado de S. Paulo.
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Introducao

Estudar os editoriais dos jornais é indagar sobre as
apreciacoes desses veiculos, provavelmente é entrar no
territério das suas manifestagdes e posturas ideologicas
mais explicitas, em comparagio com as outras se¢oes; “o
editorial é a opiniio do jornal” (LENERO e MARIN,
1985, p.57). Neste trabalho, busca-se conhecer e
interpretar a forma em que os editoriais do “Estado de Sao
Paulo” apresentaram as suas posicOes sobte a candidata
Dilma Rousseff, durante o petiodo de campanha eleitoral
para a eleicao presidencial do Brasil em 2014.

Este trabalho analisa um crpus de dados obtido do
jornal O Estado de S. Paulo, na sua secio Editorial, de
25 de agosto a 12 de outubro de 2014, datas inseridas no
petiodo de eleigdes presidenciais no Brasil. O levantamento
de dados foi realizado a partir da amostra por semana
composta (Bauer, 2002) na qual sorteia-se um dia da
semana para iniciar a analise e a cada semana seguinte,
analisa-se o dia da semana seguinte. Neste sentido, os dias
analisados sdo: 25 (segunda-feira) de agosto, 2 (terca-feira),
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10 (quarta- feira), 18 (quinta-feira), 26 (sexta-feira) de
setembro, 4 (sabado) e 12 (domingo) de outubro. Estas
datas correspondem ao petiodo de campanha eleitoral
para eleger presidente no Brasil. A metodologia utilizada
para o desenvolvimento da pesquisa foi a Analise de
Conteudo (AC) (BAUER, 2002).

As categorias criadas para a Analise estdo diretamente
relacionadas com o objeto da pesquisa, que nesse caso,
consideramos quatro variaveis principais: Tema geral do
Editorial; Abrangéncia do Editorial; Nome do candidato,
e Valencia do Candidato. Estas variaveis estao baseadas
no livro de c6digos do Nucleo de Comunicagio Politica
e Opinido Publica da Universidade Federal do Parana
(2014). Mais adiante serdo explicadas as vatiaveis de
forma mais aprofundada.

Para este trabalho, o jornal O Estado de S. Paulo
foi eleito como material de analise por pertencer a uma
grande empresa jornalistica brasileira, Grupo OESP,
também conhecido como Grupo Estado. O Estado de
Sdo Paulo é o mais antigo periédico da cidade de Sao
Paulo ainda em venda (ESTADAO, 2014). E também
o quarto jornal brasileiro com maior circulagio nacional
(AN], 2014).

Assim também, esta andlise pretende contribuir ao
debate entre midia e democracia, pois o regime brasileiro
¢ democratico e, portanto, 0 que acontece nas suas
relagGes com os veiculos midiatico tera implicages na

sociedade. Amin (2002) expde que “os monopolios dos
meios de comunicacio conduzem a uma uniformidade
da cultura, e inauguram meios de manipulagio politica.
A expansio do modelo de mercado até os meios
tem se convertido num dos principais componentes
do deterioro das praticas democraticas” (AMIN em
CASSANOVA, 2002, p.9, trad. propria).

Outro aspecto que motivou o desenvolvimento
deste trabalho foi que a candidata Rousseff pertence
a um partido politico de ideologia esquerdista (Partido
dos Trabalhadores), enquanto que O Estado de Sio
Paulo ¢ um jornal conservador (LATTANZI, 2013, p.
8), e portanto, resulta importante conhecer como sio
apresentadas as informacSes em torno a candidata que
ndo representa seus interesses.

A pesquisa esta dividida em trés partes. Primeiramente,
¢ apresentado um breve desenvolvimento teérico e
conceitual sobre ideologia, jornalismo e democracia. Na
segunda parte deste trabalho ¢é apresentado a analise dos
textos editoriais. Nesta parte de nosso texto, realiza-se
uma analise interpretativa dos dados obtidos. Finalmente,
apresentam-se as considera¢Ges finais.

Filosofias politicas no século XXI

Um aspecto no qual buscou-se indagar com este
trabalho foi sobre o debate de uma teotia politica baseada
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numa suposta dissolucdo das filosofias dominantes
(esquerda e direita) e o sutgimento das novas “direitas”
e “esquerdas”. Neste sentido, ¢ possivel ver o papel das
atuais socialdemocracias, que atualmente incluem sua base
ideologica tradicional, mas com adequagoes (neoliberais)
nas politicas econdmicas para a sua integracao no mercado
global (GIDDENS, 2010, p.2). Exemplo daquele sdo as
privatizacdes que Dilma Rousseft fez durante sua primeira
gestio como presidenta. Em 2011 Rousseff comunicou
que seriam “privatizados trés dos seis maiores aeroportos
no Brasil por causa do aumento da demanda da Copa do
Mundo de 2014” (CARTA MAIOR, 2011). Isto mostra
uma certa flexibilidade ideolégica, que poderia mostrar-se
também entre as relacbes midia-governo.

Assim, Giddens (2010) expbe o surgimento de
mudangas ideoldgicas nos sistemas politicos no século
XXI, as quais surgem como “uma resposta a duas
filosofias fracassadas, que tem predominado durante os
ultimos vinte e cinco anos”.

Unmia é 0 neoliberalismo, o thatcherismo a sorte do pensamento politico
que tem sido tao importante para men pais durante tanto tempo. O
fundamentalismo de mercado é uma filosofia morta, contraditoria. O
que acontecen na Gra Bretanha ¢ que uma filosofia do mercado livre
destruin o conservadorismo. Os dois aspectos que o neoliberalismo
combina sao simplesmente contraditorios. Tentam unir uma teoria
libertaria dos mercados com uma teoria antoritdria do Estado e do
nacionalismo, e esta combinacao ¢ explosiva. Esta combinagao ¢ a gue
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destruin o partido conservador e permitin que Tony Blair ganbasse com
uma maioria tao ampla (GIDDENS, 2010 p.2, trad. pripria).

Outra filosofia fracassada, de acordo com este autor é a
democracia social por si mesma, a chamada socialderocracia,
que estabelecia o surgimento do Estado do bem- estar
e estava ligada as politicas de classe tradicionais. “A
socialdemocracia assim definida ou, digamos, a antiga
esquerda, ¢ hoje uma filosofia fracassada, tanto como a
nova direita” (GIDDENS, 2010 p. 3).

A importincia de Giddens nesta pesquisa é que
propde a dissolucio das ideologias politicas rigidas do
século XXI, a qual é possivel perceber nos governos atuais,
por exemplo, na regido sul-americana, a qual pertence o
Brasil, que incluem bases politicas da esquerda tradicional,
mas com adequagdes aos interesses dos mercados
internacionais. Assim, Giddens (2010) sugere a ctiagdo
de “uma teoria politica que ndo seja nem de direitas nem
de esquerdas. Esta filosofia politica tem de reagir ndo s6
a dissolucao destas duas filosofias dominantes, senio
também aos cambios que as tem destruido”.

Teoria da agenaa setting

“Quem e como sdo selecionados os temas que
serdo transformados em noticiar” sdo perguntas que ja
tinham sido feitas por McCombs (2009) ao desenvolver
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aTeoria da Agenda a qual esta centrada na ideia de que
“os efeitos da comunicacdo de massa podem resultar de
uma volumosa exposicio a midia” McCOMBS, 2009,
p. 184). Enquanto acumulava-se evidéncia “sobre a
influéncia do agendamento da midia junto do publico,
os pesquisadores comegaram a perguntar no inicio da
década de 1980 ‘Quem define a agenda da midia’”
(McCOMBS, 2009, p. 153).

Refletir sobre as origens da agenda da midia faz
lembrar muitas outras agendas, tais como as agendas
de temas e de questSes politicas consideradas pelas
casas legislativas e por outros 6rgdos publicos que sdao
rotineiramente objetos de cobertura da midia noticiosa,
assim como as agendas que competem entre si nas
campanhas politicas, ou ainda a agenda de assuntos,
usualmente é proposta pelos profissionais das relages
publicas... (McCOMBS, 2009, p. 153).

Esta ideia acerca de que as mensagens da midia
sdo construidas a partir de outras agendas resulta
importante para McCombs, quem expde a influéncia
dos press releases (Comunicados de imprensa) nas noticias
jornalisticas, muitos dos quais pertencem a grupos com
forte presenca social como as organizagdes civis, 0s
partidos politicos ou as agéncias de relagSes publicas.
“Muito do que sabemos sobre o funcionamento do
governo e do comércio origina-se de fontes oficiais
de outros profissionais de relagdes publicas. Estes

profissionais da comunicacdo subsidiam os esforcos
das organizacGes noticiosas para cobrir as noticias”
McCOMBS, 2009, p. 159).

Um excame do New York Times e do Washington Post ao longo de
um periodo de 21 anos revelou gue aproximadamente metade de suas
matérias estava substancialmente baseada em press releases ¢ ontros
subsidios diretos de informagio. Cerca de 17, 5% do niimero total
de matérias aparecendo nestes jornais estava baseado, pelo menos
em parte, em press releases. As entrevistas coletivas e os briefings
representaram outros 32%. O New York Times e o Washington
Post sao jornais importantes com grandes equipes ¢ imensos recursos.
Sua forte confianca em fontes de relagoes pitblicas revela o papel-chave
que 05 subsidios de informagdo jogam na construcao didria de todas

as agendas dos veicnlos (McCOMBS, 2009, p. 160).

Jornalismo cinico

Poletti e Brants (2010) que desenvolvem uma
caracterizacdo do que chamam jornalismo cinico que setia
aquele que utiliza técnicas para manipular os discursos
da imprensa. Este estudo é bastante importante para
esta pesquisa, pois a nossa intencdo ¢ identificar
elementos retéricos ou estilisticos que aparecem
nos editoriais. Neste sentido, a autora cita a Kiousis
(2002) para explicar que “o jornalismo cinico como
um conceito multidimensional, consistente de muitas
caracteristicas potenciais” (POLETTI e BRANTS,
2010:331, trad. prépria).
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Assim, afirma que no jornalismo sobrepSem-se
e combinam-se aspectos de atitude anti-politica dos
jornalistas, um tipo de embalagem do mesmo em tom
jornalistico e estilo, e de contetddo especifico no foco
da reportagem. Portanto, a autora divide este tipo
de jornalismo em quatro dimensdes: desconfianga
(expressando a atitude do jornalista frente a politica),
negatividade (ponto de vista expressado no tom), ironia
e/ou sarcasmo (estilo de apresentacio) e escandalo oua
orientacao ao conflito (foco dos contetidos) POLETTI;
BRANTS, 2010 p.332, trad. propria).

Jornalismo e democracia

O tema do jornalismo e democracia é sem davida
um tema importante neste trabalho. Portanto, sera
colocado o debate que Dader (2007) expde ao
falar sobre a reinvindicagdo do profissionalismo no
jornalismo e a sua responsabilidade democritica.
Neste sentido, retoma a critica que Charaudeau (cit.
em DADER, 2007, p.50, trad. prépria) faz a midia: “os
meios —os de foco jornalistico, se ndo sao a democracia
mesma, em todo caso sio um espetaculo dela, o qual
talvez constitui paradoxalmente uma necessidade”.

Dader aponta a importancia de “selecionar dados e
fatos em funcio da sua relevancia, certificar mediante
provas razoaveis a exatiddo das noticias, e ndo enganar
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as suas audiéncias com outros dados ou opinides sem
os que a informacio se corrompe em banalidade ou
exercicio de propaganda” (DADER, 2007, p.50, trad.

propria).

Analise dos editoriais do Estado de Sao
FPaulo e sua postura sobre a candidata
Dilma Rousseff em 2014

Para a analise dos dados foi realizado um
levantamento de dados a partir da amostrapor semana
composta (Bauer, 2002). Assim, foram analisados 14
textos editoriais referentes as datas de 25 de agostoa 12
de outubro de 2014: 25 (segunda-feira) de agosto,

2 (terca-feira), 10 (quarta-feira), 18 (quinta-feira), 26
(sexta-feira) de setembro, 4 (sdbado) e 12 (domingo)
de outubro.

A pesquisa observou 7 dias da semana aleatorios de
acordo com os critérios mencionados, os quais foram
estudados a partir das seguintes variaveis de conteudo:
Tema Geral, que identifica o assunto predominante
no editorial.

Essa variavel ¢ dividida em doze categorias. 1 —
Campanha Eleitoral /Partidos Politicos: o texto indica
disputa para o cargo de Presidente da Republica,
Governador do Estado, Senador da Republica e
Deputado Federal e Estadual; 2 — Politico Institucional:
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quando noticia temas envolvendo 6rgios federais,
estaduais ou municipais, ou ainda, sobre os poderes
do executivo, legislativo, judiciario e sociedade
organizada; 3 — Economia: quando tratassem de
temas que mencionavam o movimento da bolsa de
valores e expectativa de produgdo agricola, salarios,
empregos, entre outros; 4 - Politica Social: Educagio,
Saude, Comércio, Emprego, Indicadores Econémicos
e Politica econémica; 5 — Infraestrutura e meio
ambiente: textos com predominio de informacgoes
relacionadas a obras de desenvolvimento, crescimento
industrial, sistema de transporte, moradias, vias
urbanas, etc.; 6— Violéncia e Seguranga: textos que
tratassem do crescimento da violéncia, indices, casos
isolados, mortes, sistema presidiatio, investimento em
seguranga e combate ao crime; 7- Etico moral: Familia,
tradi¢do e costumes, temas controversos, Corrupgao e
ma gestao do dinheiro publico; 8-Politica para Esporte:
Politica de Esporte e eventos esportivos; 9-Cultura/
variedades: Politica de incentivo 2 atividade cultural,
espagos culturais, parcerias com segmentos culturais,
proposta para area de lazer, artistas e estrelas do mundo
artistico e politica de incentivo ao turismo; 10-Politica
Estadual/Nacional: Proposta de patcetia com governo
estadual, federal u outros paises 11 — Internacional:
textos que tratam de assuntos entre o Brasil, suas

entidades publicas e privadas em relagdo com outras

entidades de outros paises ou apenas de outros paises;
12- Outros.

Outra variavel é o Nome do Candidato, a qual
identifica aos personagens que disputam a elei¢do para
presidente; dividida em 3 categorias: 1) Dilma Rousseff;
2) Aécio Neves; 3) Outros (Marina Silva). Uma variavel
amais ¢ a Abrangéncia a qual esta dividida em: 1) Local;
2) Regional; 3) Nacional e 4) Internacional. Finalmente
tem-se a Valéncia das reportagens coletadas, dividida
em 4 caracterizagoes: 1) Positiva; 2) Negativa; 3) Neutra
e 4) Equilibrada.

Tabela 1. Frequéncias de temas publicados nos editoriais do £stado de
S. Faulo.

Tema Geral Frequéncias %
Campanha Eleitoral/Partidos Politicos 21,43%
Politico Institucional 7,14%
Economia 21,43%
Politico Social 7,14%
Infraestrutura e meio ambiente 14,29%
Violéncia e seguranga 0%
Etico-moral 21,43%
Politica para Esporte 0%
Cultura/variedades 0%
Politica Estadual/Nacional 0%
Politica Internacional 7,14%
Outros 0%

Tuiuti: Ciéncia e Cultura, n. 50, p. 29-40, Curitiba, 2015.



Na tabela anterior, é possivel observar que os temas
que mais apareceram nos textos editoriais analisados
foram Campanha Eleitoral/Partidos Politicos (21,43%),
Economia (21,43%) e Etico-Moral (21,43%). O
segundo tema mais abordado foi Infraestrutura e
Meio Ambiente (14,29%). Também ¢ interessante ver
que temas como Cultura, Violéncia e seguranca ou
Politica para Esportes sio tdpicos que ndo tiveram
visibilidade nenhuma nos editoriais (Tabela 1). De
acordo com o corpus de dados aqui analisado, O Estado
de S. Paulo centrou-se em publicar informagdes sobre
a campanha eleitoral que acontecia nesse momento, e
principalmente em temas econémicos e ético- morais.
Este ultimo principalmente sobre casos de corrup¢io
no governo.

Outras informagoes, neste caso, as Frequéncias dos
nomes dos candidatos permitiu ver que a candidata
Dilma Rousseft (53,85%) foi quem mais apareceu nas
citagoes dos editoriais. Depois Aécio Neves (30,77%)
e finalmente Mariana Silva (15,

38%). Para nossa analise resulta relevante observar
que este jornal centrou em maior medida a sua atencao
na candidata do PT (Ver Tabela 2).

Uma informacio adicional a anterior foi o
resultado da variavel Valéncia ao citar os candidatos,
pois nos dois principais concorrentes a presidente, é
possivel identificar que as opinides dos editoriais nao
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Tabela 2. Frequéncias de nomes de candidatos publicados nos editoriais do £stado de S. Faulo.

Candidato Frequéncias % Frequéncias
Dilma Rousseff 7 53,85%
Aécio Neves 4 30,77%
Marina Silva 2 15,38%
Total candidatos 13 100%

beneficiaram a Dilma Rousseff, ao dar um 100% de
valéncias negativas quando se falou dela. Entretanto,
o candidato Aécio Neves obteve 25% de valéncias
positivas e 75% neutras (Ver Tabela 3).

Tabela 3. Valéncias em torno aos candidatos, publicadas nos editoriais do £stado de S.Faulo.

. .. . Val.
Candidato Val. Positiva | Val. Negativa Val. Neutra Equilibrada

R?;:’:ff 0% 100% 0% 0%

Aécio Neves 25% 0% 75% 0%

Uma outra variavel que nos permitiu obter
indicadores sobre o tratamento das informacdes
nos editoriais foi a Abrangéncia, a qual centrou-se
maioritariamente nos temas nacionais (78, 57%)
seguido dos temas internacionais (14,29%). Assim, ao
fazer um cruzamento com a informacio obtida sobre

os topicos gerais € possivel afirmar que nos editoriais
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analisados prevaleceu o interesse por escrever sobre
temas nacionais relacionados as campanhas, economia
e casos sobre corrupgio.

Outro elemento analisado nos textos editoriais, de
tipo mais qualitativo, foi a identificacdo de palavras
que pela sua semantica, mostram a construcido de
contetdos que refletem, de alguma forma, a simpatia
ou a rejeicdo com alguns dos candidatos e que, ao
serem publicados num meio de comunicagio deixam
ver intencionalidades discursivas bastante claras. Um
exemplo disso é o editorial intitulado “Dilma nas
nuvens” (10/09/2014), no qual se incluem adjetivos
como “cinismo” quando se fala do governo de Dilma
Rousseff ou “nefelibata” e “detalhista” (num sentido
ir6nico) também ao referir- se a candidata a presidente.
Este tltimo aspecto resulta importante, pois Poletti e
Brants (2010) ja colocam a negatividade e ironia nos
conteudos como formas de fazer jornalismo cinico.

Assim também, o editorial “Pesquisa pede
prudéncia” (18/09/2014) ao falar sobre Dilma
Rousseff inclui o substantivo e o verbo “queda” e
“perdendo”; porém quando menciona a Aécio Neves
fala de uma “subida”. Entretanto, o texto “Uma
campanha paradoxal” (04/10/2014) apresenta o
verbo “discutir” ao mencionar a Dilma, ja com Aécio
usa um tom mais neutro ao expor que “Datafolha
(lhe) da um empate técnico com Marina.” Assim

podemos ver como os editoriais do Estaddo mostram
uma clara tendéncia conservadora, e novamente é
possivel presenciar aspectos do jornalismo cinico como
a negatividade ou a orientac¢io ao conflito (POLETTI;
BRANTS, 2010).

Consideracoes finais

Depois de realizar a analise aqui planteada pode-
se afirmar que na relacdo entre Dilma Rousseff
candidata e o jornal O Estado de S. Paulo existe uma
distancia ideolégica, bastante evidente no corpus de
dados analisado. Pois, as valéncias empregadas ao
citar a candidata foram 100% negativas. O fato de ser
a candidata mais mencionada nos editoriais também
permitiu concluir que o periédico estudado agiu
durante o periodo de campanha eleitoral, como um
instrumento de propaganda ideoldgica (nao oficial) ao
construir conteudos negativos em torno da candidata
do PT. Neste sentido, parece que as ideologias ndo
sao tdo difusas quanto Giddens (2010) sugeriria em
outros paises com regimes social-democraticos. Porém,
a pesquisa aqui apresentada ¢ somente um universo de
dados muito pequeno para assegurar essa afirmativa.

Portanto, é relevante refletir sobre o papel da
midia, neste caso, o jornal O Estaddo e voltando ao
anterior, a sua capacidade de produzir, reproduzir,

Tuiuti: Ciéncia e Cultura, n. 50, p. 29-40, Curitiba, 2015.



publicar e comercializar ideologia a partir dos seus
conteddos, num regime democratico onde os meios
de comunicag¢io nio sdo propriamente institui¢des do
Estado, mas que agem como tal em periodos eleitorais
a0 se imiscuir nos assuntos nacionais pela influéncia
implicita que tem na agenda publica.

Também, cabe deixar a questdo para posteriores
pesquisas sobre se os editoriais do periddico O
Estadio, atuam de forma ética ou cinica, 20 modo do
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que propoem os estudos de jornalismo de Poletti e
Brants (2010). Pois o tema da liberdade de expressao
numa democracia poderia talvez gerar polémica sobre
este ponto.

Finalmente, é importante ressaltar que esta analise é
uma interpretacio da realidade que parte de um paradigma
especifico. Este ¢ um estudo exploratério, o que significa
que é uma primeira aproximacao ao fenémeno estudado
que pretende-se ampliar em futuros estudos.
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