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Resumo

O Design é uma disciplina que busca dar formas a fung¢des, concebendo e planejando todos os produtos
feitos pela humanidade (GOMES FILHO, 2006). No trabalho com revistas, o designer procura diagramar
visualmente o conteudo a partir da politica editorial da publicacio, direcionando o olhar do leitor e a produgao
de sentido. O presente artigo se propoe a analisar o projeto grafico da capa da edi¢dao 134, de agosto de 2013,
da revista TPM, embasada em Ostrower (1996). O método utilizado foi a anélise documental. Como resultado,
encontrou-se que o projeto grafico da capa estudada corrobora com a politica editorial da revista e valoriza o
contetudo da publica¢io.

Palavras-chave: Design editorial. Projeto grafico. Revista TPM.
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Introducao

A humanidade se utiliza do visual para informar
e/ou representar desde os seus primérdios, antes do
surgimento da escrita (e inicio oficial da histéria) e
muito antes da inveng¢do da imprensa e consequente
revolu¢ao da informacio. Com o advento e difusio
da comunicagio de massa, nos séculos XIX e XX,
inaugurou-se a era da reprodutibilidade técnica e
disseminacido de conteudos em larga escala. Uma das
consequéncias desse processo ¢ a banalizacdo das
imagens, que s3o tantas e tio esvaziadas de significado,
que poucas sao vistas de fato (BAITELLO Jr, 2005).

Nesse sentido, questiona-se: quais as caracteristicas
do projeto grafico da capa da edicdo 134 da revista
TPM (Trip para Mulheres)? A visualidade do conteudo
confirma a politica editorial da publicagio? Em meio
a essa crise de visibilidade, os questionamentos se
mostram pertinentes, uma vez que o design é um
aliado dos meios de comunicagio nessa jornada para
serem (cada vez mais) vistos. O profissional da area é
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responsavel por gerir a informacio visual, de modo a
realizar um produto que transmita o(s) significado(s)
que se quer ao publico escolhido (CARDOSO, 2014).
Isso implica que o design da forma e harmoniza o visual
com o conteudo, destacando determinado material
midiatico entre todos os disponiveis, em relacio com
o projeto editorial do veiculo de comunicag¢do. No caso
deste estudo, o objeto escolhido é uma edi¢do da revista
TPM, fundada em 2001 pela Trip Editora, vencedora
em mais de uma oportunidade do Prémio Esso de
Jornalismo, na categoria Criagao Grafica.

Dessa forma, o presente artigo se propSe a analisar
o projeto grafico da capa da edi¢do 134, de agosto de
2013, da revista TPM, com o objetivo de descrever
tal projeto e identificar se a disposi¢do visual das
informagdes é coerente com o contetido apresentado
e com a politica editorial da revista. Para a realizagdo
da pesquisa, de natureza qualitativa, exploratoria e
descritiva, escolheu-se o método de analise documental
(MOREIRA, 2010), baseado em Ostrower (1996).
O embasamento tedrico versa sobre design, design
editorial, projeto grafico e jornalismo de revista.

Design e Projeto Grafico

Enquanto disciplina, o design tem suas raizes fincadas
na Revolucdo Industrial inglesa, no século XVIII, a

partir das transformagSes no processo produtivo e,
consequentemente, nas estruturas e relagdes sociais.
A profissio surgiu, entio, com atribui¢io de resolver
os problemas advindos com as mudangas, tanto para
estimular o consumo como para conceber “formas que
servem funcdes”. (MAIA, 2011).

Os designers, desde os seus pioneiros, procuraram através da sna
espontaneidade e inesgotdvel criatividade conciliar a arte com a
téenica, procurando responder a necessidade humana de um mundo
organizado, ordenado ¢ previsivel nestas condigoes de existéncia,
insistindo em dotd-las de sentido e significado, qualidades que
devem reflectir a marca da personalidade humana e nao a do seu

afastamento. (MALA, 2011, p. 35).

Por sua vez, a Associa¢do de Designers Graficos
do Brasil entende que design grafico é o “termo
utilizado para definir, genericamente, a atividade
de planejamento e projeto relativos a linguagem
visual. Atividade que lida com a articulagio de texto
e imagem, podendo ser desenvolvida sobre os mais
variados suportes e situagdes” (ADG, 2003, p. 175
apud GRUSZYNSKI; CHASSOT, 2000, p. 35).

No caso especifico desse artigo, voltado para a
analise do projeto grafico de uma revista, o segmento
¢ o design editorial — especializacao do design grafico,
decorrente de demandas do préprio mercado (GOMES
FILHO, 20006) — responsavel pela criacio de projetos
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para publica¢Ges em geral, sendo um processo que vai
desde o desenho até a producgio de uma determinada
edicdo, que pode ser peridédica ou nio, impressa ou
digital. Tal procedimento organiza os elementos (grid,
tipografia, imagens, cores, formas) na composi¢ao para
cumprir determinado objetivo de comunica¢ao junto
a0 leitor alvo da publicacio. (GRUSZYNSKI; CALZA,
2013; GRUSZYNSKI; CHASSOT, 2000).

O projeto grafico ¢ um elemento fundamental em
um veiculo de comunicagio. A disposicdo grafica dia
forma da noticia, do conteddo, atrai e retém a atencao
do leitor, bem como orienta o seu olhar durante a
leitura. Segundo Leslie (2003 apud GRUSZYNSKI;
CHASSOT, 2000), é o que da forma ao projeto editotial
da revista, constituido por um conjunto de regras
basicas que utilizam um diagrama (grid) e um grupo
de tipos de caracteres (letras, nimeros e sinais) para
apoio do processo de producio, formatando texto
e imagens dentro da identidade e caracteristicas do
veiculo em questao.

Ana Gruszynski, como uma das principais
pesquisadoras sobre a intersec¢io do design e
jornalismo no Brasil, enumera trés principais elementos
para desenvolvimento de um projeto grafico:
grid, tipografia e imagens (GRUSZYNSKI, 2013;
GRUSZYNSKI; CALZA, 2013; GRUSZYNSKI;
CHASSOT, 2000).
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Figura 1 — Grid
Medianiz
—— Margens
Guias ._ Maodulos
horizontais

Marcadores ——+—

t- Zonas espaciais

Guias verticais Colunas Entre colunas

Figura 14.5 Anatomia do grid.
Fonte: Adaptada de Samara (2011)

Fonte: Gruszynski e Calza (2013, p. 212).

O grid ou diagrama (Figura 1) é um conjunto
de linhas de marcacdo, com a funcgdo de organizar
contetidos em relagdo ao espago da pagina, delimitando
numero de colunas, o espaco entre elas e as margens
da pagina. O segundo elemento ¢ a tipografia (Figura
2), ou seja, as letras ou fontes utilizadas em uma
publicacdo. No design editorial, é comum o uso de
familias tipograficas (diferentes tipos de fontes, mas
com caracteristicas semelhantes), o que da unidade ao
projeto sem perder a diversidade de possibilidades na
diagramagdo. “Cada familia tem uma personalidade
e um estilo, que ajudam a transmitir visualmente a
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mensagem pretendida. Esses aspectos devem ser
levados em conta no momento da escolha tipografica,
assim como a legibilidade da fonte.”. (GRUSZYNSKI;
CHASSOT, 2006, p. 37).

Figura 2 — Familia tipografica

Arial

Arial Narrow  Arial Black Arial Rounded

Figura 14.8 Familia Arial e suas fontes tipograficas.

Fonte: Gruszynski e Calza (2013, p. 214).

O terceiro elemento essencial que compde um
projeto grafico sio as imagens, que podem exercer
diversas funcoes, desde ilustrar um texto até contar
toda uma hist6ria em uma unica fotografia.

Baseadas em Dondis (2003), em seu Sintaxe da
Linguagem Visual, Gruszynski e Chassot (2006, p. 38)

afirmam que:

A utilizagio de imagens em nma revista estd relacionada a uma
rede de associacies entre os signos textuais, pldsticos e iconicos
que provocam, no leitor, por sua vez, outras associagoes que
transmitem mensagens sobre a identidade da publicagio, sobre o
conterido especifico gue estd sendo trabalhado naguela pagina. Em
termos de comunicagao visual, seus elementos bdsicos sio o ponto,
a linha, a forma, a direcdo, o tom, a cor, a textura, a dimensdo,
a escala e o movimento.

Gruszynski (2013), citando a mesma autora, traz que
critérios de composi¢io artistica que regem a relagio
entre esses elementos sio embasados em principios
petceptivos que orientam a sintaxe da linguagem visual'.
Para esse trabalho, a fundamentagio sobre a pratica da
diagramacao e do projeto grafico editorial serd dada por
White (2006) e para a analise sintatica da visualidade,
o embasamento ficara por conta dos ensinamentos de
Ostrower (1996) de modo a “’[...] visualizar [...]| como
o projeto grafico participa da construcio da identidade
de uma revista e busca orientar o leitor na apreensio
e interpretacdo das mensagens, constituindo, assim,
a forma de seu conceito editorial.” (GRUSZYNSKI;
CALZA, 2013, p. 204).

O meio revista e o segmento
feminino

Segundo Barbosa (1996, p. 29 apud GRUSZYNSKI;
CHASSOT, 2000, p. 39), “revista é um veiculo de massa
que se situa entre o livro e o jornal; é menos efémera que
o jornal e menos permanente que o livro”. Para Scalzo
(2011, p. 12), uma revista ¢ definida, principalmente, por
seu leitor. O vefculo “|...] une um grupo de pessoas, e,

nesse sentido, ajuda a compor a personalidade, isto é,

| Asintaxe da linguagem visual estuda as regras e os principios da escrita e organizacao dos elementos de uma linguagem visual, tais como ponto,

linha, forma, cor, tom, textura, direcao, dimensao, escala € movimento
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estabelece identificagGes, dando a sensac¢do de pertencer
a um determinado grupo”.

A segmentacio por assunto e publico faz parte da
esséncia de uma revista. Nesse processo de divisao do
nicho de mercado, a publica¢do precisa saber exatamente
com quem e para quem estd falando. A segmentacio
direciona o discurso jornalistico para que ele se adeque
ao estilo do publico-alvo, ndo perdendo de vista que as
revistas possuem fung¢des que vio além da transmissdo
de noticia: elas entretém, analisam, refletem, dialogam
com scu leitor. (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013;
SCALZO, 2011). Outro aspecto a destacar ¢ a relacio
entre a periodicidade e os contetdos da publica¢io. Sendo
mensal, no caso da revista TPM, a revista tem maior tempo
para apuracio e interpretacio dos acontecimentos. Dessa
forma, desobrigadas de serem novidades, as informagdes,
os textos € o design das paginas tendem a ser melhor
trabalhados. (GRUSZYNSKI; CHASSOT, 2000).

A primeira revista que se tem noticia foi publicada
em 1663, na Alemanha, e se parecia mais com um livro,
embora fosse considerada uma revista por abordar o
mesmo assunto (tematica) e ser dirigida a um publico
especifico (segmentacdo). Ao Brasil, os magazines
chegaram no inicio do século XIX, com a vinda da familia
real portuguesa ao pais. (SCALZO, 2011).

Ao longo do séenlo XIX, a revista ganhon espago, virou e diton
moda. Principalmente na Europa e também nos Estados Unidos.
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Com 0 anmento dos indices de escolarizagdo, havia uma populacio
alfabetizada que queria ler e se instruir, mas ndo se interessava
pela profundidade dos livros, ainda vistos como instrumentos da
elite e pouco acessiveis. Com o avango técnico das grdficas, as
revistas se tornaram o meio ideal, reunindo varios assuntos em
um sinico lugar e tragendo belas imagens para ilustrd-los. Era
uma forma de fazer circular diferentes informagies concentradas
sobre os novos tempos, a nova ciéncia e as possibilidades que
se abriam para uma populagio que comegava a fer acesso ao
saber. A revista ocupou, assim, um espago entre o livro (objeto
sacralizado) e o jornal (que s0 trazia o noticidgrio ligeiro).

(SCALZO, 2011, p. 20).

A autora ainda esclarece que as revistas femininas
existem desde que surgiram revistas no pafs. As
mulheres sdo maioria no Brasil, correspondendo a
mais de 51% do total de 190.755.799 pessoas que
compdem a populacio do pais. IBGE, 2010). Até a
década de 1940, os homens estavam em maior nimero
no Brasil, porém essa propor¢dao comecou a mudat,
por volta de 1950. (ALVES; CAVENAGHLI, 2012).
A partir de entdo, a mulher passou a ser vista como
mercado consumidor, mas apenas nos anos 1970,
com a entrada macica das mulheres no mercado de
trabalho, que o segmento de revistas femininas de fato
cresce no pais, bem como as opg¢des de publicagdes.
(SCALZO, 2011).

“As mensagens veiculadas pelos meios de

comunica¢io enfatizavam a imagem da ‘rainha do
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lar’; exacerbando-se a mistificacio do papel da dona-
de-casa, esposa e mae”. (ALVES; PITANGUY, 1991,
p- 50). Com as lutas e conquistas para garantir o espago
no mercado de trabalho, a midia passou a construir um
estere6tipo de mulher independente e bem resolvida.
No entanto, o que é propagado ¢ que a mulher pode
ter seu trabalho e dinheiro, mas também precisa ter
corpo petfeito, relacionamento estavel, ser boa mie e
dona de casa exemplar. Mesmo com o lado profissional
mais valorizado, as tarefas domésticas e maternas ainda
ndo foram excluidas da lista de afazeres exclusivamente
femininos, o que reflete na representacdo da mulher

nos meios de comunicacio.

Trip para mulheres e a analise da edicao
134

A revista TPM, de periodicidade mensal e tiragem
de 50 mil exemplares por més, foi lancada em 2001
pela Trip Editora e tem uma politica editorial diversa
do que é comum em outras publicagdes para o género
feminino. Em seu site institucional, a publicaco afirma
ndo acreditar em férmulas prontas para resolver os
problemas do cotidiano e que procura mostrar mulheres

contemporineas vivendo em um mundo real “sem

perder o bom humor e o jogo de cintura”. Tendo essa
linha editorial criativa e inovadora, a TPM apresenta
um projeto grafico que coaduna com essa politica ¢ a
formaliza. A publicagio ja ganhou o Prémio Esso de
Jornalismo na categoria Criagao Grafica em 2005 e 2012,
além de ter sido finalista também em 2002 e 2006.

Com uma abordagem natural e cheia de originalidade, a Tpm traz,
0s temas ¢ debates mais instigantes do universo feminino por meio
de matérias que expressam o dia a dia das mulberes que ndo se
viam refletidas nas pdginas das revistas femininas convencionais.
A revista nascen com o objetivo de atender ds mulberes insatisfeitas
com o tratamento dispensado a elas pela maioria das publicagoes
femininas do pais. Com um contesido moderno, inteligente e inovador,
a Tpm expressa a realidade de mulberes com total acesso a cultura
e informagao e que queren refletir sobre a sua condigdo, o mundo e

a vida com leveza e inteligéncia. (TRIP, 2014).

A TPM esta em seu numero 146, de setembro de
2014 (sao 11 edigbes por ano). Conforme dados da
Trip Editora, 92% do publico do periddico ¢ feminino,
60% tem idade entre 26 e 35 anos e 88% dos leitores
possui ensino superior completo. O site da publicacdo
recebe 260 mil visitantes por més, com 1,5 milhdo de
page views mensais®. A revista possui sessoes de entrevistas,
reportagens, ensaios fotograficos, perfil, colunas
assinadas (TRIP, 2013).

2 Page views ¢ a quantidade de acessos que um site tem, de acordo com < http://goo.gl/ctSnU>. Acesso em 2 jul. 2013.
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Em maio de 2012, a TPM lancou, em carta aberta
as leitoras, um manifesto em prol da liberdade e contra
as ideias que confinam as potencialidades femininas,
definindo 15 frases, referentes a estereétipos, entre eles
“Eu nio visto 38. E dai?” (Figura 3). Desde a criagdao
do Manifesto, “[...] algumas matérias questionam os
padrSes impostos pela sociedade as mulheres, como
a busca pelo corpo perfeito ou por uma familia
‘margarina’.” (TRIP, 2013, p. 49). A frase aqui

Figura 3 — “Eu nao visto 38. E daf?”

EU NAO VISTO 38.
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exemplificada na Figura 3 gerou a
revista visualizada na Figura 4.

Durante 13 meses, a TPM lancou
edi¢oes tematicas do Manifesto (até
maio de 2013). Nio obstante, poucos
meses depois, a revista fez em agosto
de 2013 um nimero com capa(s)
extremamente provocativa(s) (edi¢ao
134), como se intencionasse revalidar
e reavivar as “bandeiras” levantadas
no Manifesto de 2012.

Na figura 5 é possivel ver a
“capa”, estampada com uma imagem
da atriz Alice Braga com pose e roupa
de mulher fatal e chamadas para
matérias improvaveis, semelhantes
a chamadas de capas vistas em

Figura 4 — “Eu ndo visto 38. E dai?”

NiALMOS
€ 0 mistério
da“comida

gorda”

Fotografia: Murillo Meirelles.
Fonte: Capa — Revista TPM, ago. 2012, n® 123

outros produtos de midia para o publico feminino.
Ao abrir a revista, descobre-se que era uma falsa capa
e a verdadeira encontra-se internamente, novamente
estampada com a atriz, dessa vez em trajes € expressio
leves, com uma manchete escrita “Pra que mentir?”.

¢acahonlk.comdGvissatnrs Percebe-se entdo que aquela que seria a verdadeira

revistatpm.com.br

capa (Figura 5) era falsa, embora soasse estranhamente

Fonte: Manifesto TPM®. familiar para qualquer outra revista, que nao fosse

3 Aexpressao “familia margarina” se refere aquela familia perfeita, tais como as veiculadas em comerciais de margarina: todos sorrindo, felizes,
devidamente padronizados.
4 Hot site do Manifesto TPM < http://goo.gl/3g51J>.
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Figura 5

DADIETA

17 TRUQUES

DE BELEZA D

ALICE

BRAGA

(QUASE TAO BACANAS COMO

COMOUMAPLASTICAD. GABARITAR
OBESTE
DOSE

ELE QUER
EVOCE VAI TER
(EMAPENAS

MELHOR
AMIGA

I

Fotografia: Daniel Klajmick
Fonte: Capa — Revista TPM, ago. 2013, n°® 134

a TPM. E parecia usual
menos pelas chamadas que
pelo projeto grafico, o qual
valorizou expressGes comuns
em publica¢des femininas (“100
maneiras”, “como gabaritar”,
“bumbum de ac¢co”, “mais
magra”, “274 roupas incriveis”),
todas em negtito e/ou com fonte
em tamanho maior, acentuando
sua relevancia na diagramagio
da falsa capa.

As cores predominantes s30 0
preto (roupa, logotipo da revista,
chamadas) e um tom fechado
de amarelo, que podem traduzir
requinte e conservadorismo.
A atriz ocupa o ter¢o central,
o que lhe da total destaque na

diagramacio, tendo em vista estar ocupando todos os

pontos de ouro®. Os textos estdo ao longo da imagem

do corpo da atriz, nos cantos externos da pagina.

Ao virar a (falsa) capa externa e chegar a capa

interna, a verdadeira, o(a) leitor(a) depara-se com um

questionamento em caixa alta, seguido por uma nova

pergunta e uma resposta: “PRA QUE MENTIR?
PERGUNTA: Por que se mente tanto para as mulheres
quando o assunto é beleza, moda, relacionamento
ou, para dizer a verdade, qualquer coisa? Resposta: A
partir da pagina 48.” No canto inferior direito 1é-se:
“ A atriz Alice Braga com cara, corpo e sorriso de...
Alice Braga”.

Figura 6 — “Pra que mentir?”

Fotografia: Daniel Klajmick
Fonte: Capa “verdadeira” — Revista TPM, ago. 2013, n® 134

5 Os pontos de ouro sao as juncoes de duas retas horizontais com duas retas verticais que separam um plano em nove partes, chamada de Regra
dos Tercos. O(s) elemento(s) de uma imagem, seja uma fotografia ou uma diagramacao, que se encontrar(em) nessas interseccoes entre as retas
imaginarias terd maior destaque.
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Os tons predominantes continuam o preto € o
mesmo amarelo, embora haja destaque para uma
tonalidade résea, na qual estdo os escritos acima. Ao
manter a tonica das cores nas duas capas, consegue-se
estabelecer um nexo mais elaborado entre as capas,
além dos 6bvios (logotipo, personagem). A imagem
de Alice Braga foi discretamente deslocada a direita,
aliviando a simetria e o conservadorismo da primeira
capa, dando maior dinamismo a imagem.

A capa é um elemento de grande impacto visual em
qualquer midia impressa. Ela tem a funcio de captar
o olhar e motivar o leitor a de fato ler a publicacdo
(GRUSZYNSKI; CALZA, 2013). A primeira-falsa-
capa da edicdo 134, sem duvida, chama a atencio,
assim como a capa-interna-verdadeira.

Segundo Ostrower (1996), na
cultura ocidental, hd uma tendéncia

Figura 7

em leitura de uma imagem da
esquerda para a direita, de cima para
baixo (Figura 7).

Aliado a essa tendéncia, a

configuracio do espaco imagético,

seja uma fotografia, um desenho,

uma pintura ou uma diagramacio,

possui diferentes pesos durante

D ho n® 24A o~ .
e sua composi¢io (Figura 8). A
Fonte: Ostrower

(199, p. 53] escolha pela estrutura vertical
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Figura 8 Figura 9
I
2 |
AREA |
IE
EZA
%
PESO
o - - -

Desenho n® 26
Arte: Sergio Kulak

Desenho n° 26

Fonte: Ostrower (1996, p. 53)
(1996, p. 53)

da diagramacido, comum as revistas, transmite a
sensacdo de instabilidade e movimento, ou seja, gera
dinamicidade ao conjunto. Poténcia essa reforcada
pela disposicao lateral das chamadas de capa e
devidamente equilibrada pela simetria na disposi¢ao
dos elementos (Alice no terco central e manchetes
nos ter¢os externos do plano).

Para melhor compreensio dos diferentes pesos
em uma imagem, na Figura 9, é possivel visualizar a

Fonte: As autoras, baseado em

Ostrower
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configuracio do espaco imagético da primeira capa
da edicao 134.

Na area de entrada, em ambas as capas, tem-se
o logotipo da revista, em sua localizacao habitual
(a variacdo, em cada numero, fica por conta da cor
escolhida). A parte superior das capas, que tem uma
leveza aparente maior, ¢ preenchido com o rosto da
atriz. A primeira capa tem 0s seus ter¢os supetriores
ocupados pela maioria das chamadas, o que da maior
peso visual a essa espago. A base do plano, localizagdo
pesada por si s6, é devidamente aliviada com uma quase
auséncia de textos e elementos (a margem para o final
da pagina é maior em relacio a margem superior). No
canto inferior direito da primeira capa, sitio de forca e
acio, o logotipo da editora; na capa interna, o reforgo
da politica editorial da revista, que reafirma, em poucas
palavras, que ali estd Alice Braga com cara de Alice
Braga. Como uma leitura possivel, TPM diz-se ética e
verdadeira na abordagem das matérias e reportagens
para suas leitoras, diferentemente de outras publica¢des
femininas.

Este entendimento é possivel a partir do contato
com o editorial de Fernando Luna® na segunda capa,
ou no verso da capa externa, explicando a provocagio,
ou seja, destrinchando a politica da revista e atribuindo

sentido ao projeto grafico das capas da edi¢do. No

6 Diretor editorial das revistas TPM e Trip.

texto, o editor afirma que “se o Procon lesse as
revistas femininas, nio sobraria nenhuma nas bancas.”,
tendo em vista as “mentiras” em imagens e palavras
que sdo ditas por tais publicacdes. Luna questiona
qual tera sido o momento que a realidade se tornou
hiper-real, para utilizar a ideia de Jean Baudrillard, e
impossivel de ser alcancada e as revistas passaram a
mentir disfarcadamente (ou descaradamente) para
suas leitoras.

Na critica 4cida e escancarada, o editor chama a
aten¢do para uma situagdo genuina: a capa-parddia
(como ele a chamou) passa despercebida entre outras
capas de publicagbes para mulheres. Estranhamente
familiar (e irreal), o que pode gerar frustracSes e outros
problemas mais graves a quem nio puder alcangar
essa realidade mais que real e ndo souber discernir a
perniciosidade desse tipo de abordagem.

Consideracoes Finais

A sociedade contemporinea vive a realidade de
uma cultura do visual, do que se mostra, do que parece
ser. “A visualidade é eixo de identidade e distincio,
estratégia central no estabelecimento de vinculos
entre leitores e publicacoes, na disputa pelo olhar
dispersivo de leitores [...]” (GRUSZYNSKI, 2013,
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p. 238). Um mesmo tema tera abordagens textuais e
visuais diferentes, dependendo da publicacdo em que
se encontre. Quando fala-se da revista TPM, trata-se
de um veiculo que preza pela liberdade e potencial real
de suas leitoras, desprendendo-se e desprendendo-as
de amarras e estere6tipos que limitem suas escolhas
de vida.

Sendo o designer um profissional que se atribui
a func¢ao de dar forma a uma funcio, a area do design
editorial tem o encargo de transformar em visualidade
a politica editorial da publicagio, direcionando o olhar
e o processo de significacio da revista, ou seja, de guiar,
de controlar a interpretacdo, a leitura desse conjunto
comunicativo texto-imagem. HEssa regéncia da recepgao,
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da decodificacio, influencia direta e decisivamente o
leitor em seu processo de leitura e interpretacio do
texto, seja ele escrito ou imagético.

As capas da edi¢ao 134, bem como seu editorial,
discutem essa realidade hiper-real, fora do alcance dos
“reles mortais” e o projeto grafico desenvolvido para a
ocasido foi, pode-se dizer, extremamente feliz em seus
resultados. Criou-se uma capa-parddia adequada para
as “fragdes de realidade” vendidas pelas publicagbes
femininas, conforme aludido por Luna em seu texto.
Ainda mais adequado (e coerente) se mostrou a real
capa, interna, que traz Alice como Alice, e que coaduna
com a publicacio que nio acredita em férmulas prontas

e existe para mulheres de verdade.
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