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Resumo:

O artigo objetiva analisar a midiatiza¢do da religido na internet buscando compreender
o papel do fiel ao apropriar-se de discursos sobre a Igreja Catolica. Para tanto,
desenvolve um estudo do blog catdlico O Catequista. A abordagem leva em conta
a visdo dos agentes sociais a respeito de suas proprias praticas. Por isso, além da
analise do blog em si, foram realizadas entrevistas por e-mail com os responsaveis
pela iniciativa. Os resultados apontam para uma atuacao do fiel na internet marcada
pela busca por referéncias explicitas nos campos sociais que movimenta, gerando
experimentacdes e ressignificagdes do catolicismo que parecem sinalizar um processo
de consumo criativo que visa decodificar e conferir sentido as mensagens religiosas
disponiveis na rede.
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Abstract:

This article analyses the mediatization of religion on the Internet and intends to
understand the role of the devout when engaging in conversations about the Catholic
Church. In order to do this, it studies the Catholic blog O Catequista. Its approach
takes into account the views of social actors considering their own actions. As well
as analysis of the blog, interviews were conducted by email with those responsible
for its content. The results suggest that the actions of the devout people on the Internet
are marked by the search for explicit references in the social field where the person
participates, generating atempts and reinterpretation of Catholicism that seems to
highlight a creative process of consumption, aiming to decode and make sense to the
religious messages available on the network.
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Introducgao

O estudo sobre a relagdo entre midia e religido tem ganhado folego e novos
matizes com a consolidagdo de novas praticas comunicacionais, novas tecnologias
€ com novos personagens, como o papa Francisco que, desde o inicio do seu
pontificado em margo de 2013, tem mostrado uma forte presenga midiatica através
de declaragdes e frases de efeito que mobilizam a imprensa internacional e os sites
de redes sociais. Além do papa e de outras autoridades e liderangas, observa-se
também o envolvimento cada vez mais ativo de pessoas comuns na mobilizagao
sobre assuntos de fé, principalmente em plataformas digitais. Com o objetivo de
compreender o papel do fiel no processo de midiatizagdo da religido na internet, este
artigo, que faz parte de uma pesquisa de doutorado em andamento, traz como foco a
atuagdo voluntaria de fiéis catolicos em um blog sobre religido.

No processo de midiatizagio (SODRE, 2002), o religioso ndo apenas transfere
suas praticas do ambiente historico-real para o digital, mas assume para si a logica
e as operagdes da midia a ponto de dar origem a uma cultura religiosa midiatizada
formada na convergéncia entre religido e as midias no popular, no entretenimento e
em novas culturas por meio da televisao, dos filmes, da publicidade, da musica e das
midias digitais (HOOVER, 2014, p. 51).

Na vivéncia dessa nova modalidade de experiéncia religiosa, o vinculo entre
os individuos e a institui¢do € construido na interface digital. Em ambientes como sites
e portais mantidos por entidades ligadas a hierarquia da Igreja Catolica (pardquias,
congregacdes, comunidades, santudrios), o fiel ¢ constantemente interpelado a
praticar a sua fé com cliques e comentarios que movimentam os conteudos religiosos
ali ofertados (SBARDELOTTO, 2012). Ja em contextos como blogs e sites de redes
sociais, os fiéis podem apropriar-se do sistema e formatarem, eles mesmos, suas
proprias ofertas de contetido catdlico, assim como interagirem entre si € oferecerem
novos sentidos e significados as mensagens.

Ao encabecarem iniciativas on-line que promovem, divulgam, comentam e
discutem conteudos referentes a doutrina, a tradigdo e a atuagdo da Igreja Catolica,
os fi¢is podem adquirir uma postura de protagonismo em rela¢do a midiatiza¢do da
religido. A partir do posicionamento e do interesse de cada iniciativa, os contetidos
da fé sdo modificados, ganhando ressignificacdes em forma de texto, som e imagem.
Assim, emergem na internet discursos institucionais sobre a Igreja Catolica marcados
pela heterogeneidade, pelo fluxo e pela descontinuidade.

Ao protagonizarem tais iniciativas na rede, os fiéis evidenciam uma visdo

sobre o seu papel no mundo contemporaneo marcado pelas novas potencialidades
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trazidas pelas tecnologias digitais e pela internet. Buscando compreender como se
da essa atuacdo, o artigo desenvolve um estudo do blog catélico O Catequista* por
meio de andlise exploratoria do blog em si e de entrevistas realizadas por e-mail com

os blogueiros.

Midiatizagcao e consumo da religidao na internet

Entende-se o fendomeno da midiatizacdo da religido no qual a midia pode
ser simultaneamente: “fonte de religido e espiritualidade, indicador da mudanga
religiosa e espiritual e estar articulada com as tendéncias religiosas e espirituais,
mudando a religido mediante essas interacdes ¢ sendo mudada por essa relagdao”
(HOOVER, 2008, p. 4). Amidia passa a ser lugar de experiéncia religiosa e a formatar
as ofertas de fé através de estratégias desenvolvidas pelas instituicdes, mas que sao
atravessadas por logicas e operagdes midiaticas. Assim, o que se encontra tanto nos
meios de comunicagdo massivos como na internet sdo iniciativas que oportunizam
uma vivéncia religiosa modificada e que precisa da midia para ser inteligivel.

As modificagdes nas relagdes de autoridade e reconhecimento nas instituigcdes
religiosas s3o uma das consequéncias mais evidentes da midiatizacdo da religido.
Hoover (2008) afirma que, na ambiéncia midiatizada, instituicdes e autoridades
clericais sao menos importantes na determinacao das crengas ou do modo como as
pessoas vivem, evidenciando uma religido que ¢ cada vez mais individual e fruto de
escolhas pessoais. Por sua vez, Hjarvard (2008) também faz semelhante constatacao,
mas ressalta que a perda de autoridade das religides institucionalizadas se d4 para a
propria midia que passa a desempenhar papéis que antes eram especificos do campo
religioso como orienta¢do espiritual e moral, além do sentido de comunidade. E

explica:

no caso da religido, tanto como canal, linguagem e ambiente, a midia
facilita mudangas na quantidade, conteudo e direcdo das mensagens
religiosas na sociedade, a0 mesmo tempo em que transforma as
representacdes ¢ desafia a subsisténcia das autoridades religiosas
institucionalizadas. (HJARVARD, 2008, p. 5).

Entretanto, isso ndo significa que o desafio posto para as autoridades religiosas
seja dado apenas pela contestacdo direta aos sistemas hierarquicos. E relevante

perceber que as modificagdes trazidas pelos fluxos midiaticos podem impactar a

4 Disponivel em: <http://www.catequista.com.br>. Acesso em: 01/02/2015.
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fé¢ de forma muito mais abrangente. Assim, mesmo os projetos catdlico-midiaticos
marcados pela presenca de padres e religiosos ou por discursos que referenciam
fortemente a tradicdo e a doutrina também estdo inseridos em novos regimes de
autoridade por possibilitarem novas formas de vivéncia da religido. Como exemplo
disso, pode-se pensar nos estudos sobre as dinamicas e logicas internas das diferentes
plataformas de redes sociais. Sobre isso, Recuero (2012, p. 1) afirma que nos sites
de redes sociais os individuos, coletivamente e de forma emergente, constroem,
delimitam e influenciam a mensagem ali propagada ao elencarem e filtrarem as
informagdes. Dessa forma, pelo fato da mensagem religiosa disponivel na web ser
construida, delimitada, influenciada pela atuag¢do dos fiéis na internet ela ja ndo ¢
exatamente a mesma mensagem proclamada em um ambiente off-line, pois a midia
ndo ¢ um mero canal de distribuicdo de contetido, mas uma ambiéncia com suas
logicas proprias de produgdo de sentido e sugestdes de conduta.

Ao buscar pensar o cristianismo com uma abordagem que atente para aquilo
que ¢ proprio da internet, seus servicos e desservigos, Spadaro (2012, p. 40) objetiva
refletir sobre a “pensabilidade da fé a luz da logica da rede”. A proposta apresentada
por ele ¢ de que a rede acarreta uma possivel mudanga radical na percepc¢ao da
demanda religiosa na contemporaneidade. Nessa logica da rede, os contetdos
orbitam em torno dos individuos de uma forma totalmente funcional e voltada para
eles. Com isso, as pessoas estdo cada vez mais habituadas a estarem disponiveis para

receber contetido sem precisar busca-lo:

o problema, hoje, ndo ¢ localizar a mensagem de sentido, mas decodifica-
la, reconhecé-la com base nas muiltiplas respostas que sdo recebidas [...].
Comega a se impor o classico mecanismo da publicidade que oferece
respostas a perguntas que ainda ndo foram formuladas. A pergunta
religiosa na verdade esta se transformando num confronto entre respostas
plausiveis e subjetivamente significativas. (SPADARO, 2012, p. 50).

Mais que simplesmente uma mudanga na dindmica de distribuicdo da
mensagem religiosa, o autor chega a afirmar que a rede modifica a propria capacidade
do homem de buscar Deus. Do comportamento comparado ao da bussola, que possui
um ponto de referéncia fixo e aponta sempre para uma mesma dire¢do, ou do radar, que
procura revelar e determinar posi¢des de objetos definidos, 0 homem passou a buscar
Deus com uma postura comparada ao de um decodificador. Ou seja, ndo se busca
nem respostas predefinidas, nem sinais definidos que apontam para essas respostas.
A busca ¢ simplesmente pela capacidade de estar acessivel para receber respostas,
mesmo sem procurd-las. O elemento fundamental se torna, entdo, a capacidade de

decodificar a mensagem, de reconhecé-la como importante e significativa diante da
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grande variedade de mensagens que se recebe. (SPADARO, 2012, p. 49-52).

Tais consideragdes parecem fornecer pistas para o entendimento do consumo
de mensagens religiosas no contexto da rede, ja que, segundo Barbosa e Campbell
(2006), o estudo do consumo passou a dizer respeito também ao uso, frui¢do e
ressignificacdo de bens e servicos e ndo sé ao esgotamento de bens materiais. Essa
ampliagdo no entendimento do consumo e a aplicagdo do conceito a esferas em que
antes sua presenc¢a nao era percebida ou até sofria de desqualificagdo, como a religido,
confere a esse conceito funcao e importancia de um dos mais relevantes mecanismos
de reproducao social do mundo contemporaneo (BARBOSA; CAMPBELL, 2006,
p. 24).

O consumo deixa de ser entendido apenas como uma etapa subsequente da
producdo e passa a ser visto como uma instancia criativa que gera apropriacdes e

ressignificacdes como postula De Certeau:

Na realidade, diante de uma producdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma producdo de
tipo totalmente diverso, qualificada como ‘consumo’, que tem como
caracteristica suas astucias, seu esfarelamento em conformidade com as
ocasides, suas piratarias, sua clandestinidade, seu murmurio incansavel,
em suma, uma quase invisibilidade, pois ela quase nao se faz notar por
produtos proprios (onde teria o seu lugar?), mas por uma arte de utilizar
aqueles que lhe sdo impostos. (DE CERTEAU, 2013, p. 88).

Na busca por um consumo que se constitua em uma decodificagdo significante
das mensagens religiosas recebidas o que se observa sdo fié¢is produzindo por conta
propria o conteudo religioso na internet. Em contextos de blogs e sites de redes
sociais, parece que os fi¢is podem encontrar o espaco sobre o qual De Certeau se
questiona para compartilhar seu consumo através de apropriagdes de linguagem e de
abordagens dadas as tematicas religiosas. Como exemplo, pode-se considerar o uso
de memes’, hashtags® e demais jargdes populares na internet que conferem ares de
leveza e descontragao aos assuntos de fé. Além disso, a escolha das tematicas ¢ o estilo
em que a argumentacdo ¢ desenvolvida também podem indicar intencionalidades
que ajudam a entender o consumo criativo do fiel encontrado hoje na rede.

Dessa forma, pretende-se atentar para as complexidades apresentadas pela
atuagdo do blog O Catequista que discute assuntos relativos ao catolicismo e constroi
analises e posicionamentos sobre temas atuais variados, entendendo o protagonismo

do fiel como uma forma de consumo mididtico que busca decodificar e conferir

5 A ideia de meme como um pensamento que € replicado e espalha-se como um virus tem como base
a obra de Richard Dawkins (2006). Na internet, memes sdo mensagens visuais e emotivas que se es-
palham rapidamente e podem ter seu significado modificado por diferentes apropriagdes.

6 Hashtags sdo palavras-chave do assunto em questdo que, quando grafadas antecedida pelo simbolo
#, viram hiperlinks dentro da rede, indexéveis pelos mecanismos de busca.
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sentido as mensagens religiosas disponiveis na rede.

Cultura da participagao como atuacgao criativa do fiel

E no territério recombinante (LEMOS, 2010), convergente e participativo
(JENKINS, 2009) das midias pos-massivas, oportunizado pela liberaciao do polo de
emissao e pelas facilidades de compartilhamento e construgao coletiva da web 2.0, que
se localiza a atuacdo do fiel na internet. Nesse cendrio, observam-se transformacoes
na forma de relacionamento dos sujeitos com a midia e seus contetidos nas quais as
distingdes e polarizagdes entre emissores e receptores ou produtores e consumidores
sdo cada vez menos possiveis.

Contribui¢des importantes sobre tais questdes sao desenvolvidas por Jenkins
(2009), ao analisar a cultura popular e comportamento de grupos de fas na atualidade.
O autor ressalta a mudanca na dindmica do consumo cultural e midiatico que deixa
de ser uma experiéncia apenas individual e personalizada e passa cada vez mais a
ser uma pratica interligada em rede. Ou seja, com a internet sdo possibilitadas novas
formas de colaboragdo e participacdo que oportunizam aos consumidores reescrever
e re-criar a cultura mididtica a partir da reunido de informagdes e percepgdes e
da mobilizagdo de interesses comuns que garantem a circulacdo mais ampla e
diversificada de mensagens e conteudos relevantes para grupos que partilham dos
mesmos interesses € que, normalmente, ndo t€ém suas demandas contempladas com
as pautas e produgdes da midia tradicional. Essa postura ativa cria comunidades com
grande nivel de engajamento e chega a adquirir fei¢des de militancia e contestagdo ao
questionar e colocar em xeque o lugar estabelecido de produtores e conglomerados
midiaticos na geréncia de histdrias, personagens, trilogias, séries e outros produtos
de cultura popular.

Entretanto, o objetivo desse artigo ndo ¢ fazer uma relagdo direta entre fas
e fiéis, mas contextualizar a atuacdo do fiel na internet dentro dessa perspectiva
de cultura da participagdo. Isso porque, da mesma forma que acontece com os
produtores e consumidores de bens culturais midiaticos, na maioria das religides a
autoridade estd intimamente ligada com questdes de autoria dos textos sagrados, o
que, de certa forma, faz com que as hierarquias institucionais se insinuem como parte
da producdo do texto colocando a pessoa leiga no papel de consumidor (MILLER;
SLATER, 2000, p. 179). Contudo, a internet possibilita a porosidade entre esses dois
polos. Tal questao ¢ ilustrada por Miller e Slater (2000) em seus estudos etnograficos

realizados em Trinidad. Ao observarem a religido catdlica, os pesquisadores notaram
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que o uso da internet pelos fiéis proporcionava o crescimento da autoridade de
niveis intermedidrios da hierarquia que passavam a ter acesso direto a conteudos
religiosos, sem as mediagdes de padres e bispos. Segundo o relato dos pesquisadores,
esse maior debate e compartilhamento de informagdes oportunizados pela internet
possibilitava que catolicos de Trinidad e de outros paises proximos cogitassem a
constru¢dao de uma teologia propria das ilhas caribenhas. Ou seja, nesse projeto de
teologia caribenha construida em rede, a autoria seria compartilhada entre leigos e
membros da hierarquia. Frente as possibilidades de participacao digital e entendendo
0 consumo como uma instancia criativa, tanto fas quanto fiéis impactam o lugar
estabelecido dos produtores de conteudo com suas atuagdes na internet.

Diante disso, a aproximagao feita aqui serd apenas em relacdo as apropriagdes
utilizadas naqueles casos chamados por Jenkins de “diversao séria” (2009, p. 363),
em que parodias e brincadeiras produzidas por pessoas comuns e publicadas na web
servem de ponto de partida para fomentar discussdes sobre assuntos politicos e sociais
e que, no caso da religido, também ¢ entendida como pratica de consumo midiatico
que visa decodificar significativamente as mensagens religiosas disponiveis na web.
Como exemplo, pode-se considerar os memes utilizados pelo blog O Catequista para

colocar em pauta discussdes sobre doutrina e moral catdlicas.

Fig. 1 - Montagem com dois memes de O Catequista.

Fonte: O Catequista’

Esse tipo de atuacdo digital usa as gramadticas midiaticas como forma
pedagbgica para colocar assuntos de seu interesse em debate, buscando alternativas
para atender seus proprios anseios de informagao e conteudo. Quer dizer, a utilizacao
de parddias e outros recursos que conferem leveza e descontragdo as tematicas
sérias como politica e religido pode ser recurso retdrico para deixar tais contetdos
mais atrativos, ja que discursos de especialistas tendem a ser formais e herméticos

possuindo, assim, audiéncia mais restrita.

7 Disponivel em: <http://www.catequista.com.br>. Acesso em: 20/05/2015.
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Jenkins (2009, p. 51) também ressalta que, em algumas ocasides, a cultura
popular e as informagdes compartilhadas por pessoas comuns na internet sdo mais
esclarecedoras e relevantes que as noticias veiculadas nos grandes noticiarios ou pelo
discurso publico. Nesse sentido, entende-se que o conteudo sobre a Igreja Catodlica
gerado pelos fi¢is de forma independente na internet, por estar mais atento aos
debates em ascensdo na rede e as questdes que emergem do cotidiano, pode atender
melhor as necessidades de informacdo e orientagdo dos catdlicos que o produzido
por fontes oficiais.

Tais caracteristicas da cultura da participagdo sdo entendidas por Sbardelotto
(2014, p.165) como uma reconstru¢ao do religioso por parte do internauta comum
que faz experimentacdes em relagdo as praticas e significagdes sociais sobre o
catolicismo. Nesse sentido, o autor ressalta que o fiel, ao construir ofertas de fé através
de conexdes na rede e escolhas pessoais, ressignifica a aparente homogeneidade
religiosa da Igreja Catolica ao fazer reconstrugdes plurais, porosas e fragmentadas
do catolicismo.

Hoover (2014), ao atentar para os impactos dessas reapropriacdes nas

dinamicas das religides, chega a afirmar que eles sdo capazes de gerar a relativizagao:

A vastidao das midias digitais tem importantes implicagdes para a
relativizagdo da religido. A propria variedade de tais midias significa
que as vozes singulares que representam a doutrina e a tradigao religiosa
agora enfrentam uma infinidade de outras fontes de conhecimento,
significado e defesa religiosa e espiritual. Na medida em que tais vozes
sdo discursos dentro de amplas categorias (cristdos, mugulmanos, nova
era, wicca, etc.), elas também tém o potencial de refazer essas tradigdes.
Seria demais sugerir que novas reformas estejam a caminho, mas € quase
inevitavel que essas tendéncias desafiem tradigdes religiosas. (HOOVER,
2014, p. 62).

Assim, mesmo que o fiel mobilize a doutrina e a tradicdo da Igreja na sua
atuacao na internet, ele possui liberdade de escolha para se reportar a uma tradigao
instituida e para fazer vinculos entre suas necessidades pessoais € o arcabougo
disponibilizado por esses documentos, normas e regras. Tal compreensdo parece
sinalizar a intrincada relagdo entre a atuacao do fiel e as questdes referentes a
autoridade na midiatizacdo da religido na internet, j4 que mesmo quando os fiéis
buscam trazer referéncias explicitas de seus argumentos em documentos oficiais da

doutrina catodlica, tais iniciativas acabam gerando ressignificagdes.

A atuacgao do fiel em O Catequista

Com o objetivo de compreender como se da a atuacdo do fiel na internet,
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foi realizada analise exploratéria do blog O Catequista e entrevistas realizadas por
e-mail com o casal responsavel pelo projeto. Criado em agosto de 2011 por um casal
de catequistas cariocas, com o apoio de outros dois colaboradores voluntarios, o blog
O Catequista apresenta como proposta uma abordagem descontraida das tematicas
de fé e da discussao de assuntos atuais, utilizando-se largamente de recursos proprios

da linguagem da rede como memes, hashtags, ilustragdes, imagens, dudios e videos.

Fig. 2 - Pagina inicial do blog

Fonte: O Catequista®

Além do blog, O Catequista também gera contetdo para perfis homonimos
no Facebook, Twitter e Youtube. A escolha do blog O Catequista para este estudo
se justifica, primeiramente, por ser uma iniciativa criada e mantida por fiéis, sem
nenhum tipo de vinculagao com sites e portais de paroquias, dioceses, congregacoes,
movimentos, pastorais, comunidades ou qualquer outra organizagao ligada a estrutura
hierarquica da Igreja Catolica. Além disso, a aparente popularidade do blog também
¢ um fator que justifica o seu estudo. Tal dado pode ser inferido através dos mais
de 200 mil fas do seu perfil no Facebook e pelo primeiro lugar em voto popular da

categoria religido do Prémio TopBlog’® 2013.

8 Disponivel em: <http://www.catequista.com.br>. Acesso em: 12/05/2015.

9 O Prémio TopBlog é um sistema criado no ano de 2008 pela Insere Comunicagdo Web Ltda, destinado
a reconhecer e premiar, mediante a votagdo popular (Internauta), e académica (Juri académico), os
blogs brasileiros mais populares, com melhor apresentagdo técnica especifica a cada grupo (Pessoal e
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Como o nome do blog deixa transparecer, o impulso para o inicio da iniciativa
possui estreita relagdo com a fungdo ja desempenhada pelo casal'® na catequese
de jovens e adultos nas Paroquias Nossa Senhora de Copacabana e Santa Rosa de
Lima no Rio de Janeiro/RJ. Nesse contexto, a internet aparece como solu¢ao para as

limitacdes de tempo e espaco da catequese:

A ideia era levar para o blog as discussdes sobre questdes polémicas que
saiam na imprensa e tomavam muito tempo dos encontros. Assim que
anunciei a criagdo do blog na turma, dois crismandos se ofereceram para
ajudar: um designer e um historiador. E essa é a nossa equipe até hoje. A
motivagdo central para estar na internet ¢ a mesma motivagdo que me faz
passar trés horas todos os domingos na paroquia ha 13 anos: catequizar as
pessoas. Uma coisa que me incomoda desde o inicio € que um percentual
muito baixo dos catdlicos é realmente catequizado e entende tudo o que
a Igreja fala e propde. Muitos sequer entendem o que estdo fazendo na
Missa. Mas eu ndo conseguia alcangar essas pessoas porque a Crisma
acaba sendo procurada apenas por quem quer o sacramento. O blog é
uma chance de ampliar o trabalho de catequese para o povo catélico. (O

CATEQUISTA).

Com o foco definido na catequese, o blog objetiva alcancar um publico
formado por pessoas que compartilham dos mesmos interesses, ou seja, j& sao
catdlicas e buscam na internet mais subsidios para a sua fé. Nesse sentido, o trabalho
dos blogueiros ¢ responder, tanto nas postagens quanto nos comentarios, as davidas
dos fi¢is tentando evitar tensdes e conflitos com pessoas ou grupos de outras crengas.
A justificativa para essa postura estd no entendimento de que a maioria dos debates na
internet ndo busca a verdade sobre os fatos, apenas a imposi¢ao de uma opinido sobre
a outra. Assim, num espago em que a verdade ja estd doutrinariamente embasada,

ndo ha lugar para algumas discussdes.

O blog visa ser, principalmente, um instrumento de informacao, de
consolo e de renovagdo da fé daqueles que ja creem na Santa Igreja. Os
demais - ateus e pessoas de outra religido -, em geral, so6 entram em sites
e foruns catolicos para trollar, e ndo para estabelecer um didlogo aberto,
sincero e intelectualmente honesto. Eventualmente, estabelecemos
didlogos com ndo catdlicos, com alguns poucos que se mostram
interessados em conhecer a fé catolica, ainda que discordem dela. Mas
isso sdo excegdes que abrimos. (A CATEQUISTA).

Dessa forma, o nimero significativo de comentarios por postagens no blog
se constitui em conversacoes recursivas, mas que acontecem dentro de determinados
parametros definidos pelos blogueiros para evitar conflitos e desvios da proposta

catequética. Com esse objetivo, ndo sao tolerados comentarios com ofensas diretas a

Profissional) e suas respectivas categorias.
10 Ao fazer referéncia a fala do casal entrevistado, serd usada a nomenclatura O catequista e A
catequista para diferenciar o autor de cada declaragdo. A escolha objetiva seguir o mesmo padrao

utilizado pelos entrevistados em suas postagens do blog.

Curitiba, v. 19. n.1. p. 40-53, jan./jul. 2015. ISSN: 1980-5276

49



pessoas e grupos e links para downloads ilegais. A referéncia a outros sites ¢ permitida
apos avaliagdo. Essa vigilancia norteia inclusive a participacdo dos catequistas nas
conversagdes. Eles tém como critério atender a todas as duvidas de quem se mostra
interessado em saber mais sobre o catolicismo e “ndo perder tempo com quem quer

apenas impor uma opiniao”.

Nesse contexto, o material disponibilizado no blog se caracteriza por
trazer referéncias explicitas ao catecismo e demais documentos da doutrina e da
tradi¢do da Igreja Catdlica. Ao serem perguntados sobre sua rotina de producao de
contetido, os catequistas ressaltam que cada postagem leva cerca de seis horas para
ficar pronta devido a pesquisa necessaria para que os temas sejam desenvolvidos
com clareza e doutrinalmente fundamentados. Em sua fala, a catequista ainda relata
que, dependendo do assunto a ser abordado, ha diferentes graus de dificuldades na
producdo do contetido, “alguns temas sdo explicitos na doutrina, na patristica ou nos
documentos da Igreja, e esses sdo os mais faceis de expor. Outros, entretanto, ndo sao
explicitamente tratados pela Igreja, entdo, requerem uma analise mais trabalhosa”.
Evidencia-se assim as experimentagdes em relagdo as significagdes sociais presentes

na atuacdo do fiel na internet como mencionado por Sbardelotto (2014).

A apresentacdo dos temas normalmente se d4& em um tom explicativo e/ou
provocativo. As questdes sdo colocadas em pauta utilizando-se de documentos da
doutrina e tradi¢do catolica para elucidar, advertir e corrigir entendimentos sobre
assuntos que, segundo o texto de apresentacdo do blog'' “hoje botam caraminholas na
cabeca dos catdlicos”. Ja o tom provocativo pode ser entendido em relagdo a postura
de defesa da fé incentivada nas postagens. Ainda no texto de abertura do blog, tal
preocupacdo também ¢ sinalizada. “A ideia ¢ muito simples: ser um blog catélico
que discuta como ser Cristdo dentro do cotidiano. Queremos discutir como ser o
Rosto de Cristo na faculdade, colégio, futebol com a galera... porque ser catdlico na
paroquia ¢ muito facil e todo mundo sabe!”, afirmam os catequistas.

O tom jocoso e as referéncias a cultura popular - como personagens de
televisdo, desenhos animados e letras de musica - sdo frequentes no blog. A linguagem
descontraida e o uso do humor se tornam diferenciais da proposta de O Catequista.
Assim como aponta Jenkins (2009), ao falar sobre o uso de parddias como forma
de dar visibilidade a assuntos relevantes para determinado grupo, os blogueiros
também entendem que tais caracteristicas ajudam a despertar a atencao dos fiéis e a

diferencia-los de outras propostas de catequese mais tradicionais.

Todos os posts sdo curtos e diretos, sempre apoiados por fotos e os

11 Postagem do dia 5 de agosto de 2011. Disponivel em: <http://ocatequista.com.br/archives/20>.
Acesso em: 29/05/2014.
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mais engragados possiveis, sem fugir nunca da ortodoxia da doutrina
da Igreja Catolica. Buscamos sempre referéncias inusitadas, justamente
pra chamar atencdo e facilitar a retencdo do que estamos falando. E
se pudermos embarcar em algum meme do momento, melhor ainda!
Ficamos muito atentos ao que estd acontecendo na internet e filtramos
tudo o que podemos aproveitar [...] E o nosso conceito de ‘catequese de
boteco’. Queremos ser o mais direto e descontraido possivel. As vezes
até irdnicos. Mas nunca formais. Isso os padres ja fazem muito bem nas
homilias e j& existem dezenas de fantasticos blogs catolicos assim. (O
CATEQUISTA).

Para além do humor, a proposta de experimentagdo d’O Catequista também
visa explorar profissionalmente as possibilidades proprias da internet. Para tanto,
ha um cuidado para que os textos sejam curtos e diretos, facilitando o acesso em
dispositivos moveis e evitando que o leitor perca o interesse no meio da leitura.
Outro cuidado diz respeito ao fornecimento de referéncias precisas sobre os assuntos
tratados para facilitar que os interessados possam aprofundar as informacdes que
lhes s3o relevantes. Além disso, questdes visuais e de organizagdo do blog também
sdo tratadas com atengdo. Segundo os catequistas, eles querem evitar “aquela cara
de pastoral improvisada” e mostrar que “um site de catequese pode ter a mesma
qualidade dos melhores sites de noticias”.

Mostrar expertise na gramatica da rede, como afirma Sbardelotto (2014),
confere autoridade ao projeto. Contudo, O Catequista parece ir mais além, buscando

proporcionar ao fiel uma experiéncia de encantamento com a proposta.

Muitos negodcios procuram pelo ‘“Wow Factor’. Costumo dizer que em
O Catequista buscamos 3 ‘Uaus’: 1) A aparéncia: Quando a pessoa entra
e diz ‘Uau! Que site bacana! E catolico? Existe site catolico assim?’ 2)
O estilo: ao ler os posts a pessoa diz ‘Uau! Olha s6 como esses caras
falam! S@o malucos! T6 morrendo de rir.” 3) O contetido: depois de
ler pensa ‘Uau! Nunca tinha olhado a Igreja desse ponto de vista’. (O
CATEQUISTA).

Essa busca por proporcionar uma experiéncia de fé que também seja uma
encantadora experiéncia midiatica ¢ uma das caracteristicas do fendmeno da
midiatizacdo da religido, conforme afirma Hjarvard (2012) ao constatar a formatacao
de contetido religioso conforme géneros da cultura popular. Esse encantamento
parece marcar também o consumo midiatico de contetido religioso que precisa dessa
apropriagdo profissional das técnicas e linguagens da midia para ressignificar as

mensagens de fé disponiveis na rede.

Além de ir conquistando seu espaco através da apropriagdo de logicas
proprias da ambiéncia midiatizada, O Catequista também oferece possibilidades de

atuacdo mais ampla para os fiéis responsaveis pelo blog que passam a se sentir a
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vontade para realizar experimentagdes com técnicas de outras areas.

A coisa acabou fazendo um sucesso inesperado e percebi que o Senhor
estava apontando um novo caminho para o nosso trabalho de catequese,
e desta vez, fora da estrutura rigida de uma pastoral. Entdo, me senti
livre para aplicar em O Catequista uma série de praticas de marketing e
comunicagdo, que ndo tinham espaco dentro da catequese tradicional. (O
CATEQUISTA).

Assim, mesmo imbuido dos sentidos originarios da catequese paroquial e
buscando ser uma continuidade do papel reservado aos leigos dentro da estrutura
da Igreja, o blog O Catequista, enquanto empreendimento independente de fiéis na
internet, pode ser entendido como um espago de experimentagdes do catolicismo
em que a cultura religiosa midiatica na internet, além de emergir em forma de texto,
imagem, som e video, ¢ experimentado como experiéncia pessoal e pastoral na

atuacdo dos fiéis que mantém a iniciativa.

Consideragoes finais

Ao assumir para si as potencialidades da internet e as l6gicas midiaticas
para propor, por iniciativa propria, empreendimentos dedicados aos assuntos da fé
catolica o fiel se coloca de forma ativa no processo de midiatizacdo do religioso. O
que chama a atenc¢do no blog O Catequista ¢ a forma como os fiéis buscam construir
respaldo para a sua atuacdo. Ao adentrar a internet para falar de religido, o fiel parece
utilizar de seus esforcos em apropriar-se profissionalmente das gramaticas da web
para justificar sua atuagdo on-line frente ao resto da rede. Por outro lado, ao formatar
os conteudos de fé com humor e usando de jargdes da internet, os fiéis se usam de
fortes referéncias a tradi¢do e a doutrina para justificar e garantir a adesdo de seus
projetos a Igreja Catolica.

Assim, as escolhas de contetido, assuntos, linguagem e formatos realizadas
pelos fiéis e que constituem e formatam as experimentacdes e ressignificagdes do
catolicismo encontradas no blog, parecem sinalizar um processo de consumo criativo
que visa decodificar e conferir sentido as mensagens religiosas disponiveis na rede.
As dinamicas de autoridade e reconhecimento desencadeadas por essas atuagdes dos

fiéis se insinuam como promissoras questdes para proximas etapas de pesquisa.

Curitiba, v. 19. n.1. p. 40-53, jan./jul. 2015. ISSN: 1980-5276

52



REFERENCIAS

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, C. (Orgs.). Cultura, Consumo e Identidade. Rio
de Janeiro: Editora FGV, 2006.

DE CERTEAU, Michel. Ainven¢ao do cotidiano: artes de fazer. 20. ed. Petropolis,RJ:
Vozes, 2013.

DAWKINS, Richard. The Selfish Gene. Oxford: Oxford University Press, 2006

HJARVARD, Stig. Midiatizagado: teorizando a midia como agente de mudanga social
e cultural. Matrizes. Revista do Programa de Pos-Graduagao em Comunicagdo da
Universidade Federal de Sao Paulo, v.5, n. 2, p. 53-91, Jan./jun., 2012.

HJARVARD, Stig. The mediatization of Religion: a teory of media as agents of
religious change. Northens Lights, Copenhage, v. 6, 2008. Disponivel em: <http://
migre.me/8S8PV>. Acesso em: 15/10/2013.

HOOVER, Stewart. Midia e religido: premissas e implicacdes para os campos
académico e midiatico. Comunicacio & Sociedade. Sao Bernardo do Campo, v.
35,n. 2, p. 41-68, jan./jun., 2014.

HOOVER, Stewart. Media and Religion: White Paper from The Center of
Media, Religion and Culture. Bolder: CMRC, 2008. Disponivel em: <http://migre.
me/8UUZT>. Acesso em: 23/09/2013.

JENKINS,Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

LEMOS, André. Cibercultura como territorio recombinante. In: TRIVINHO, E.,
CAZELOTO, E. (Orgs.). A cibercultura e o seu espelho. Sao Paulo: ABCiber/Itai
Culturak, 2010.

MILLER, Daniel; SLATER; Don. The Internet: an ethnographic approach. Oxford:
Berg, 2000.

O CATEQUISTA. Disponivel em: <www.ocatequista.com.br.>. Acesso em:
01/02/2015.

RECUERO. Raquel. A rede ¢ a mensagem: Efeitos da Difusdo de Informagdes nos
Sites de Rede Social. In: Eduardo Vizer. (Org.). Lo que Mcluhan no previé. Buenos
Aires: Editorial La Crujia, 2012, v. 1, p. 205-223. Disponivel em: <http://migre.me/
gtlmV>. Acesso em: 12/06/2013.

SBARDELOTTO, Moises. E o verbo se fez bit: a comunicacdo e a experiéncia
religiosas na internet. Aparecida/SP: Editora Santuério, 2012.

SBARDELOTTO, Moises. La reconstruccion de lo religioso en la circulacion en
redes socio-digitales. La Trama de la Comunicacion, Rosario, v. 18, p. 151-170,
2014. Disponivel em: <http://migre.me/jFhMt>. Acesso em: 19/05/2014.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: por uma teoria da comunicagao linear
e em rede. Petropolis: Vozes, 2002.

SPADARO, Antonio. Ciberteologia: pensar o cristianismo em tempos de rede. Sao
Paulo: Paulinas, 2012.

Curitiba, v. 19. n.1. p. 40-53, jan./jul. 2015. ISSN: 1980-5276

53


http://migre.me/8S8PV
http://migre.me/8S8PV
http://migre.me/8UUZT
http://migre.me/8UUZT
http://www.pontomidia.com.br/raquel/arquivos/redemensagem.pdf
http://www.pontomidia.com.br/raquel/arquivos/redemensagem.pdf
http://migre.me/gt1mV
http://migre.me/gt1mV
http://migre.me/jFhMt

	_GoBack

