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Os sentidos advindos de aspectos
gualitativos e referenciais: um exercicio
interpretativo com cartazes da Copa do
Mundo da FIFA 2014

The senses stemmed from the qualitative and
background aspects: an interpretative exercise
with posters of 2014 FIFA World Cup.
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Resumo:

Este artigo tem como propdsito explicitar aspectos da imagem do Brasil, possiveis
de serem construidos por meio do potencial de sentidos de cartazes da Copa do
Mundo da FIFA-2014. Para tanto, trata-se, inicialmente, da relacdo entre as
imagens e estilo na pds-modernidade; em seguida, apresentam-se as func¢des do
cartaz, aspectos da metodologia de analise e a analise de um dos cartazes. Ao
elencar os possiveis efeitos do cartaz — enquanto signo, na perspectiva da
semidtica peirceana — coloca-se em evidéncia a imagem como capaz de unir as
pessoas, neste caso, pelas possibilidades de transformar a imagem do Brasil, o que
traduz a importancia deste artigo.

Palavras-chave:
Cartaz; Imagens do Brasil; Representacdo Visual; Signo; Analise Semidtica.

Abstract:

This paper aims to clarify aspects of the image of Brazil able to be built through
the potential meanings of the posters of FIFA World Cup-2014. Therefore, it is
initially the relationship between images and style in postmodernity, then the
functions of the poster, aspects of the methodology of the analysis, and the
analysis of one of the posters are discussed. To describe the possible effects of the
poster - as a sign from the perspective of Peircean semiotics - the image is
considered as an evidence of something that can bring people together, in this
case, through the possibility of transforming the image of Brazil, which is the
relevance of these reflections.
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As imagens na pds-modernidade

As reflexdes sobre a pds-modernidade, na perspectiva de Maffesoli (1995;
2006), propdem um olhar para as pequenas frivolidades do cotidiano, bem como
a0 que une as pessoas, a0 Que propicia 0 estar-junto e que constitui as
modalidades de grupamentos de pessoas, 0 neotribalismo. Na busca pelo estar-
junto, vem a tona o ideal comunitario que, conforme Maffesoli (1995, p. 17),
apoia-se em, basicamente, dois conceitos: estilo e imagem.

Estilo pode ser definido “como quadro geral no qual se exprime a vida
social num dado momento” (MAFFESOLI, 1995, p. 18) e ele se aplica a arte, as
relagdes sociais, aos sentimentos, a producdo industrial ou a vida da empresa. O
estilo de uma época torna-se entio “um conjunto de formas caracteristicas”. E
essa unidade que merece atencdo, sobretudo por se tratar de uma unidade
dindmica em movimento, flexivel, mas que ndo deixa de delimitar os contornos do
modelo cultural de uma dada época. No entanto, do mesmo modo que se pode
falar em estilo teoldgico na Idade Média, ou um estilo econémico caracteristico da
modernidade, pode-se mostrar que um novo estilo estd sendo elaborado aos
nossos olhos: um estilo estético.

Os valores estéticos nada mais sdo que as condi¢cdes que tornam possivel
um novo vinculo social. Na esteira desse pensamento, a preocupa¢do com a
qualidade de vida, com os cuidados pessoais (do corpo, do tempo livre), a busca
do prazer s6 tem sentido se favorecem o desejo do outro. O culto ao corpo, tdo em
voga em nossos dias, seria a expressao desse tipo de pensamento.

Em detrimento do carater utilitdrio que se fazia preponderante na
modernidade, esse novo estilo, em nossos dias, passa a integrar as dimensdes
oniricas, ludicas e simbolicas. A estetizacdo na p6s-modernidade que se faz com a
preocupacdo com a forma é passivel de ser vislumbrada na emergéncia de uma
nova cultura que se firma no sentido do supérfluo, na preocupacdo com o indtil,
na busca do qualitativo. Neste cenario, o individualismo como marca da
modernidade ndo encontra morada; ocorre o contrario, os individuos passam a ter
valor em funcdo dos grupos a que se agregam, configurando dessa forma o
“tempo das tribos”.

O estilo exprime-se em imagens ou, segundo Maffesoli (1995, p. 46), “pde

em forma”, o que remete ao concreto e passa a constituir todos os dominios, dos
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mais futeis aos mais sérios. Isso é visivel nos corpos que se remodelam ou se
constroem, no cuidado com a aparéncia individual, no cuidado com a elaboragéo
de uma ideia para bem apresenta-la, nos produtos industriais, no desvelo que
empresas, marcas, politicos tém na construgdo de sua imagem.

Inegével a presenca da imagem em nosso cotidiano, seja na publicidade,
na TV, nos objetos de consumo, na teatralidade urbana; seja nas nossas
lembrangas, enfim, imagens insignificantes, fateis fundam nosso estar no mundo.
Mas, se nos voltarmos para tempos remotos, nos quais a tentativa de
desvalorizacdo do papel da imagem era a ténica — a iconoclastia como prova —,
constatamos que a presenca pregnante da imagem € coisa mais recente.

A imagem ndo impde sentidos, quando muito insinua o0 que poderia ser ou,
no maximo, o que é. Ela é errante, brincalhona, preguicosa. A imagem, afinal,
segue os meandros da vida, seu fervilhamento, o que a torna pouco séria para ser
considerada pela intelectualidade. O lado ficcional da imagem tende a prevalecer:
“sempre se tem a impressao de que ela mais conta historia do que diz a Historia”
(MAFFESOLLI, 1995, p.92). A imagem constata uma estética emocional em todos
os seus afetos, sejam eles refinados, de mau-gosto, despojados, ou Kkitsch.
Interessa a ela compartilhar emogdes, mais que informar, o que faz dela orgiaca
ou estética: a imagem favorece o sentir coletivo independente de qual seja seu
conteddo.

Assim sendo, conforme Maffesoli (1995, p. 107), a imagem, ao contrario
do caréter perverso que lhe foi atribuido na tradicdo ocidental, hoje € vista como
religante, ou seja, ela nos une ao mundo e aos outros. Sua poténcia magica é, por
si, poténcia de agregacdo, ela favorece a viscosidade — a proximidade tatil — e a
fascinagéo.

Considerando-se o aspecto religante da imagem e tendo em vista a
preocupacao e o desvelo com a autoimagem — que alcanga as pessoas, uma marca,
um candidato a presidéncia, um pais —, elegemos o Brasil, pais sede da Copa do
Mundo da FIFA 2014, como objeto a ser analisado nos cartazes que contemplam
as capitais dos estados que sediardo jogos deste evento. Assim, 0 objetivo deste
artigo € explicitar como os cartazes — enquanto imagens do Brasil — podem ser
religantes, no sentido proposto por Maffesoli (1995). Para tanto, apresentamos 0s
cartazes e realizamos analise semidtica de um deles, depois de mencionarmos as

estratégias metodoldgicas dessa andlise.
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O referencial teérico de andlise e os cartazes em foco

As estratégias metodologicas advém da gramatica especulativa, um dos
ramos da semiética ou logica peirceana, em que se alojam definicbes e
classificagdes de signos. Um signo “representa algo para a ideia que provoca ou
modifica. Ou seja, € um veiculo que comunica a mente algo do exterior. O
representado é o seu objeto; o comunicado, a significacéo, a ideia que provoca, 0
seu interpretante” (CP 1.339). Na analise, consideram-se 0s fundamentos do
signo, o0s aspectos que capacitam qualquer objeto a ser signo: os qualitativos, 0s
referenciais e os aspectos compartilhados culturalmente. Ao analista cabe o
exercicio de ver/contemplar, discriminar/observar e generalizar/interpretar, para
assim poder elencar os sentidos latentes no signo. Santaella (2002) e Santaella;
No6th (2010), a partir da semioética peirceana, elaboram e aplicam a metodologia
que utilizaremos.

Quanto ao cartaz, conforme Moles (1987, p. 49-56), sdo seis as suas
funcBes. A primeira € informar; a segunda é convencer e seduzir, dai estar
presente no territério da propaganda e publicidade; a terceira funcdo € educar: o
cartaz € um modo de comunicacdo entre 0 organismo e a massa, tendo por
objetivo transmitir alguma mensagem. A quarta funcao é a ambiéncia, ou seja, um
elemento da vida cotidiana. A quinta funcdo é estética, o cartaz como poesia, que
sugere mais do que diz; finalmente, a sexta funcdo é a criadora, sdo 0s cartazes
criadores e transformadores de desejos em necessidades.

A série de cartazes referente as capitais de estados brasileiros que sediam

0s jogos da Copa do Mundo da FIFA de 2014 se apresenta a seguir (FIG. 1).
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[ )
® Figura 1: Cartazes oficiais da Copa do Mundo de 2014

: I SEDE BELO HORIZONTE SEDE BRASILIA SEDE CUIABA SEDE CURITIBA
14 - i ' Rino-napem gy
| 29 )
\ ‘.‘
J d

Fonte: imagem capturada na rede®

De maneira geral, uma profusdo de cores abre passagem para que as
formas se apresentem. Ao modo de metonimias visuais, imagens muito peculiares
representativas de cada uma das capitais/sede compartilham espaco com algum
elemento voltado para o futebol, seja a bola, a chuteira, o jogador, a trave. A
natureza faz ver Curitiba na araucéaria; Manaus, nas araras vermelhas; o Rio de
Janeiro, nas silhuetas do Pao de aclcar; Cuiaba, no voo do tuiuit; e Natal se
mostra nas cores representativas das matas, do céu, da areia, mas € o Morro do
Careca delineado no corpo do torcedor de bracos abertos que remete a cidade.
Outras capitais se mostram pela arte arquitetonica: Belo Horizonte, pela igreja de
Séo Francisco na Pampulha e pelo Mineirdo; Fortaleza, pela Arena Casteldo e por
diversos monumentos da cidade impressos na bola; Porto Alegre, pela Usina do

Gasbmetro; Bahia, pelo Elevador Lacerda que se faz trave; Brasilia é representada

® Disponivel em: <http://1.bp.blogspot.com/-Z-rlJg8Vf98/ULNnZnD1n3I/AAAAAAAALKI/WA
B51Z6up6M/s640/Cartazes_Oficiais_da_Copa_2014 7.jpg>. Acesso em: 05/09/2013.

Curitiba, v. 18. n.2. p. 86-103, jul./dez. 2014. ISNN: 1980-5276



91

pelas linhas que lembram a catedral, obra de Niemeyer. Finalmente, outros
aspectos da cultura sdo focados nas cidades de Recife e S&o Paulo: na primeira, 0
jogador travestido de dancarino de frevo; na segunda, o seu carater cosmopolita.
Cabe ressaltar que as figuras sdo todas estilizadas: sua reducdo a tragos e
cores sugere 0s objetos referenciados e decanta o aspecto simbolico que os levaria
a serem identificados de imediato. O cartaz de Belo Horizonte escolhido para
analise pode ilustrar esse tratamento dado a representacdo, conforme veremos a

sequir.

Das analises: a representacdo de Belo Horizonte em foco

A andlise semiotica permite inventariar os possiveis interpretantes — ou
efeitos do signo — latentes nos aspectos qualitativos, referenciais e nos aspectos
relacionados as leis, as regras que permeiam a cultura. Trata-se de considerar a
representacdo visual, durante a semiose, prevalecendo como qualissigno, sinsigno

ou legissigno, respectivamente.

Figura 2: Cartaz da Copa do Mundo da FIFA Brasil 2014 - Belo Horizonte

Copa do Munde da FIFA Brasil 2019
SEDE BELO HORIZONTE

12 de junhe - 13 de julhe 2014

Fonte: imagem capturada na rede”

* Disponivel em: <http://1.bp.blogspot.com/-Z-rlJg8Vf98/ULNnZnD1n3I/AAAAAAAALhI/W
AB51Z6up6M/ s640/Cartazes_Oficiais_da_Copa_2014 7.jpg>. Acesso em: 05/09/2013.
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Os aspectos qualitativos e os possiveis efeitos

Numa representacdo visual, a qualidade se faz presente na propria
materialidade do signo e manifesta-se nas linhas, formas, cores, textura,
dimensdo, direcdo, enfim, na matéria-prima de que se constitui uma imagem. Um
qualissigno ¢ um signo particular em que a qualidade se faz signo. “Um
qualissigno é uma qualidade que € um signo. Ele ndo pode agir de fato como
signo até que se corporifique; mas esta forma de realizacdo nada tem a ver com
seu carater de signo.” (CP 2.444).

No exercicio para a apreensdo de qualissignos, devemos nos despir das
ideias que trazemos prontas na mente; devemos adiar o reconhecimento das
coisas: é isto, é aquilo; devemos tentar olhar para o objeto como se fosse pela
primeira vez e deixar que os sentidos passeiem por ele. Considerando-se que, nas
palavras de Fernando Pessoa, “trazemos a mente vestida” (PESSOA, 1979), para
realizar esse dificil exercicio, devemos ouvir os conselhos do poeta: o de aprender
a desaprender.

O que podem essas qualidades provocar numa mente interpretadora? Um
intérprete pode se alegrar com a profusdo de cores, encantar-se com a leveza das
formas e seu bailado em circulos, pode se admirar com a monumentalidade
impressa na solidez das estruturas verticais/horizontais que contrastam com as
formas sinuosas. Pode se envolver, enfim, com o convite a contemplacgéo.

As qualidades descritas, na relacdo com o0 objeto a que se referem, apenas
fazem alusdo a ele. Podemos associar as linhas sinuosas, por exemplo, as
montanhas; a estrutura grandiosa que se ergue a direita parece um templo que se
impGe pela dimenséo e pela posi¢do que ocupa na peca: o lugar do sol num ponto
do horizonte; as formas coloridas dispostas em circulos lembram uma bola. Séo
todas formas ambiguas que, em vez de buscarem fidelidade ao tracado do objeto
inscrito no mundo real e que tentam representar, tdo sé o sugerem. As qualidades
anunciadas constituem o fundamento deste signo que, na relacdo com o objeto,
por sugeri-lo, se denomina icone. “Qualquer coisa, Seja uma qualidade, um
existente ou uma lei, é icone de qualquer coisa, a medida que for semelhante a
essa coisa e utilizado como um seu signo” (CP 2.247). Como qualissigno iconico,
os efeitos sdo os vinculados a contemplacdo. No caso, 0S que vém com a

qualidade do azul, a pouca nitidez das formas, que faz com que o intérprete
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permaneca ao sabor das conjeturas ou de locugdes interjetivas. No que tange as

funcBes do cartaz, conforme Moles (1987), prevalecem a estética e a criadora.

Os aspectos referenciais e os possiveis efeitos

Saindo da seara dos qualissignos e entrando na dos sinsignos — o segundo
fundamento do signo —, vamos exercitar nossa capacidade de distinguir,

discriminar. Conforme Peirce (CP 2.245):

Um sinsigno (onde a silaba sin significa uma dnica vez, como em
singular, simples, no Latim semel, etc.) é um existente real, coisa ou
evento que é um signo. S6 o pode ser através de suas qualidades; de
modo que envolve um qualissigno, ou melhor, vérios qualissignos.
Mas, estes qualissignos sdo de um tipo peculiar em um signo quando
estdo efetivamente incorporados.

Vislumbramos existentes, identidade signica que constitui 0s sinsignos.
Lembramos que estamos ignorando as informacdes trazidas pelo texto verbal. Um
receptor/intérprete pode olhar para esta representacdo visual e distinguir passaros
coloridos e algumas folhas e/ou flores também coloridas, cuja circularidade faz-
nos ver uma bola de futebol. Um intérprete, com uma experiéncia colateral
diferenciada, podera identificar, nas linhas curvas de que se constitui a forma ao
lado, a igreja de S&o Francisco de Assis, obra de Oscar Niemeyer que compde o
Conjunto Arquitetdnico da Pampulha, em Belo Horizonte. Conhecendo o lugar,
vai identificar naquele templo pomposo no alto da pe¢ca o Mineirdo, estadio de
futebol da capital mineira. I1sso tudo sem precisar ler o texto verbal.

A identificacdo ou reconhecimento daquilo que as figuras se referem, seu
objeto, ja faz aflorar o indice, signo que se reporta “ao objeto que denota em
virtude de ser realmente afetado por esse objeto (...). A medida que o indice é
afetado pelo objeto ele tem necessariamente alguma qualidade em comum com o
objeto, e ¢ com respeito a estas qualidades que ele se refere ao objeto.” (CP
2.248).

Se observarmos o cartaz (FIG. 2), o objeto deste enquanto signo (atrelado
a um modo de apreensdo do cartaz por um intérprete particular) seria a cidade de

Belo Horizonte, uma das capitais-sede do evento, Copa do Mundo de 2014, e tudo
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0 que a ela diz respeito. Este objeto € denominado dindmico. O objeto imediato ou
0 objeto tal como o signo o apresenta envolve um modo muito peculiar de
representacao pictorica para esta cidade.

Enguanto indice, ainda que o aspecto iconico seja proeminente, o
intérprete pode distinguir no primeiro plano, o céu de BH de onde desponta o
Mineirdo, tomando o lugar do sol no belo horizonte; no segundo plano, uma
regido ao norte da cidade — Pampulha, seu cartdo-postal — que abriga o Mineiréo,
a igreja projetada por Oscar Niemeyer rodeada por jardins de Burle Marx.
Separando um plano do outro, esté a silhueta das montanhas de Minas, parte do

cenario da grande festa do futebol (FIG. 3).

Figura 3: Parque da Pampulha — Belo Horizonte

Fonte: imagem capturada na rede °

Os péassaros (pombas) vém do parque da Pampulha ou fazem referéncia ao
Sao Francisco de Assis, que da nome a igreja local e que estdo presentes também
no painel de azulejos de Candido Portinari, em uma das fachadas da igreja (FIG. 4

e FIG. 5). A alegria da festanca dada pela profusdo de cores, do bailado dos

> Disponivel em:<http://www.blogdacomunicacao.com.br/wp-content/uploads/2010/10/pampulha

_min_min 1.jpg>. Acesso em: 10 nov. 2013.
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E .
o passaros se instala sobre o terceiro plano, que corresponde ao espelho d’agua da

H lagoa da Pampulha.

H Figura 4: Painel em azulejos de Portinari na Igreja de S&o Francisco de Assis

Fonte: imagem capturada na rede®

A cor vermelha presente na representacdo visual também pode remeter o
intérprete a bandeira de Belo Horizonte, que apresenta uma regido triangular
vermelha, que, por sua vez, encontra-se na bandeira de Minas Gerais.

O sinsigno coloca o intérprete, por uma pequena fracdo de tempo, no
territorio da constatacdo, embora certa demora na identificacdo de cada um dos
aspectos referenciais seja possivel, dado o carater altamente sugestivo desta
representacdo visual que, nestes instantes, se faz ora sinsigno iconico ora sinsigno

indicial.

® Disponivel em: <http://www.ideiasvip.com/wp-content/uploads/2011/09/Belo-Horizonte-pontos-
turisticos-igreja-sao-francisco.jpg>. Acesso em: 10 nov. 2013.
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Figura 5: As pombas no painel de azulejo de Candido Portinari, na Igreja Sdo Francisco de Assis,
na Pampulha.

Fonte: imagem capturada na rede’

Ha uma fronteira quase imperceptivel entre um nivel de consciéncia fragil
(consciéncia passiva de qualidade), que propicia a contemplacédo, a consciéncia da
resisténcia (consciéncia dual) e um primeiro nivel da consciéncia sintética, o
terceiro nivel de consciéncia. Considerando-se que, para Peirce, 0s interpretantes
operam modificacfes na consciéncia (CP 5.485), se ha semiose — acdo dos signos

—, hd algum nivel de consciéncia. As categorias da consciéncia sao trés:

Primeira, sentimento, a consciéncia que pode ser incluida em um
instante de tempo, consciéncia passiva de qualidade, sem recognicéo
ou anélises: segundo, consciéncia de uma interrupgdo no campo da
consciéncia, sentido de resisténcia, de um fato externo; terceiro,
consciéncia sintética, ocorrendo no tempo, sentido de aprendizagem,
pensamento. (CP 1.377).

A consciéncia sintética, conforme Peirce (CP 1.383), inclui (a) sentido de
similaridade ou semelhanca, (b) o sentido de conexdo real e (c) o sentido de
aprendizagem. Enguanto num primeiro nivel de consciéncia, no caso da figura,
nos perdemos no azul, quase que imediatamente a cor passa a ser perceptivel
enquanto existente (consciéncia dual) e com as associa¢des possiveis, entdo, num
primeiro nivel da consciéncia sintética — o sentido de similaridade ou semelhanca

— vemos pensamentos... € 0S outros niveis da consciéncia sintética podem aflorar.

" LISBOA, R. Portinari, Painel de Azulejos, 1944. Disponivel em: <https://www.flickr.com/phot
os/raul_lishoa/ 3332908060/in/set-72157614757623037>. Acesso em: 10 nov. 2013.
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Assim vém os interpretantes dinamicos: o emocional, o energético e o ldgico.

Vejamos como isto se da com a anélise do cartaz.

Os aspectos de lei e os possiveis efeitos

Quando na semiose — acdo do signo, no caso o cartaz engquanto signo —, as
regras compartilhadas na cultura, ou as leis, prevalecem, entdo a consciéncia
sintética opera com maior autocontrole. Em se tratando de lei, os legissignos

entram em cena. Conforme Peirce (CP 2.246):

O legissigno é uma lei que é um signo. Esta lei é geralmente
estabelecido pelos homens. Cada signo convencional € um legissigno
(mas ndo vice-versa). Ndo é um Unico objeto, mas um tipo geral que,
ao que foi acordado, deve ser significativo. Cada legissigno significa
através de uma instancia da sua aplicacdo, o que pode ser chamado de
uma réplica do mesmo. (...) A réplica é um sinsigno. Assim, cada
legissigno requer sinsignos. Mas estes ndo sdo sinsignos comuns,
como sdo ocorréncias peculiares que sdo consideradas significativas.
Nem a Replica seria significativa se ndo fosse a lei que a torna assim.

O cartaz (FIG. 2) é uma réplica do legissigno cartaz, que é uma midia.
Para o intérprete, cuja experiéncia colateral envolve conhecimentos do processo
de produgdo desta midia, bem como conhecimentos da sintaxe da linguagem
visual, este cartaz se faz legissigno simbolico. “Um simbolo ¢ um signo que se
refere ao objeto que denota em virtude de uma lei, em geral, uma associa¢éo de
ideias gerais que opera no sentido de fazer com que o simbolo seja interpretado
como se referindo aquele objeto.” (CP 2.249).

Os efeitos do legissigno simbdlico podem ser os emocionais, 0s reativos e
0S argumentativos, que propiciam reflexdes sobre o processo de producdo desta
modalidade de midia, como exemplo, efeitos estes que ndo sdo excludentes e ndo
seguem esta ordem dada também. Lembremos que reativos e argumentativos sdo
niveis do efeito do signo provocado a mente e correspondem aos interpretantes
dindmicos: emocional, energético e l6gico, respectivamente.

Os elementos basicos da comunicagdo visual — ponto, linha, forma,
direcdo, tom, cor, textura, escala, dimensdo e movimento — sdo organizados
mediante determinadas técnicas. Vejamos algumas destas técnicas presentes nessa

representacdo visual e em que medida elas contribuem para propiciar efeitos
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vinculados as emogdes, as acdes ou as reflexdes. Sob este olhar, o intérprete toma
a representacdo como legissigno simbolico. Trata-se de um signo que mostra
regras, aspectos da sintaxe da linguagem visual.

Conforme Dondis (2007, p. 24), cada técnica € um agente no processo de
comunicagdo visual e é através de sua energia que o carater de uma solucéo visual
adquire forma. Os efeitos destas técnicas, que levam a representacdo visual a se
fazer signo, sob esta perspectiva, vém independente do fato de o intérprete
conhecé-las. Para o intérprete que ndo as conhece, possivelmente, a representacao
visual pode se fazer sinsigno iconico ou sinsigno indicial, variagcbes do signo
existente em relacdo ao objeto que vao da semelhanca a ligacdo factual com o
objeto.

Retomemos as cores, as formas, as texturas e 0s jogos estabelecidos com
estes aspectos qualitativos. A cor azul, ao amenizar as formas, ou seja, ao
promover a dissolucdo delas, permite que o olhar percorra a imagem com maior
liberdade. Segundo Chevalier e Gheerbrant (2008, p. 107), “o0 azul ¢ o caminho da
divagagéo, e quando ele se escurece, de acordo com sua tendéncia natural, torna-
se o caminho do sonho.”

Conforme Dondis (2007, p. 65), a cor tem trés dimensdes: matiz (a cor em
si); saturacdo (pureza relativa da cor) e brilho (gradacGes tonais). O azul e o
amarelo sdo matizes primarios, sendo que o azul & passivo e suave, enquanto o
amarelo é a cor mais proxima da luz e do calor. O jogo azul/amarelo constréi uma
ambiéncia de leveza e serenidade com um toque de divino, mégico. Isto porque a
cor amarela, conforme Chevalier e Gheerbrant (2008, p. 40), ¢ “veiculo da
juventude, do vigor, da eternidade divina”.

Em relacdo as formas, outro aspecto qualitativo, observamos que elasse
constroem com linhas tracadas a mao, livres e esponténeas. Estas linhas, bem
como a cor azul, contribuem para reforcar o aspecto iconico, o que da a
representacdo visual — identificada como um cartaz, objeto que segue
determinados padrdes, regras compartilhadas — alto poder de preponderar como
legissigno icOnico, ou seja, como signo de lei que representa 0 objeto,
predominantemente, por semelhanga.

Dependendo do intérprete, o tom do azul pode provocar lembrancas tristes;
as formas circulares podem desencadear sentimentos de morosidade, repeticdo e

para algum outro intérprete, que reconheca nestas formas semelhancas com uma
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paisagem bastante familiar, pode se encher de saudades. A bola, que se insinua,
pode remeter o intérprete a infancia; as pombas que se enlagcam podem propiciar
sensagdes de alegria, contentamento, simplicidade. Novamente os efeitos do
legissigno icbnico. O vermelho pode, ainda, levar o intérprete a identificar o
estado brasileiro. Legissigno indicial, agora.

Retomemos as técnicas visuais. Ha um equilibrio na representacao visual
responsavel por construir um centro de suspensao entre as formas arredondadas da
esquerda e as grandiosas, da direita, apoiado no movimento circular dado pelas
formas centrais, que propdem certo equilibrio axial. As formas similares a folhas
de trevo que se transformam em pombas ddo regularidade a figura. A
simplicidade também se faz presente, uma vez que as formas arredondadas vém
sem contornos e em cores pouco saturadas. As linhas arredondadas desenham as
formas com economia, sem exageros e com previsibilidade e sutileza,
incrementadas pelo predominio da cor azul, que contribui para dilui-las. A
atividade, por sua vez, “deve refletir o movimento através da sua representacao ou
sugestdo” (DONDIS, 2007, p. 149), o que é amplamente contemplado na figura,
pois as linhas curvas, as formas que lembram pombas e a bola que emerge das
formas centrais, todas cumprem esta tarefa. As formas pentagonais que
apresentam uma bola de futebol mostram que a técnica da énfase, em detrimento
da neutralidade, foi adotada. Ha também transparéncia e profundidade, que
emergem com a cor azul e com seus diversos tons, respectivamente.

As técnicas empregadas nesta figura contribuem para que o0
intérprete/usuédrio permaneca em contemplacdo ou ao sabor de qualidades de
sentimentos tais como alegria, contentamento, paz, tranquilidade. A presenca das
pombas reforca a geracdo de interpretantes emocionais vinculados a estes
sentimentos. A pomba, que no Novo Testamento representa o Espirito Santo,
segundo Chevaleir e Gheerbrant (2008, p. 728), “¢, fundamentalmente, um
simbolo de pureza, de simplicidade, e, também, quando traz o ramo de oliveira
para Noé¢, na arca, de paz, harmonia, esperanca, felicidade recuperada”. Simbolo
aqui é entendido no mesmo sentido peirceano: signo de lei, amparado na
convencao e nos codigos culturais.

Outros interpretantes dinamicos podem vir a tona. O ato de dobrar o cartaz
e guarda-lo, ou leva-lo para emoldurar e fixa-lo em algum lugar, o desejo de

passear no parque, visitar a igreja, conhecer a cidade, assistir a um jogo de futebol

Curitiba, v. 18. n.2. p. 86-103, jul./dez. 2014. ISNN: 1980-5276



100

no Mineirdo sdo possiveis interpretantes dindmicos energéticos. Mas, ha os
interpretantes dindmicos l6gicos, que sdo aqueles de natureza condicional, que se
amoldam a forma logica — “se... entdo” — e devem ser um geral nas suas
possibilidades de referéncia.

Interpretantes 16gicos podem estar associados a novos padrdes de cria¢do
de cartazes, as reflexdes sobre o uso de formas e cores, bem como sobre o jogo
protagonizado por ambas, que insinua existentes sem a preocupacéo de reproduzi-
los com fidelidade. Os habitos envolvidos nos processos de criagdo podem ser
mudados, transformados. Assim, o interpretante I6gico ndo envolve somente um
pensamento, uma ideia, mas pode ser da natureza de um habito.

Considerando-se que Belo Horizonte, via cartaz, apresenta-se como um
espaco de paz e tranquilidade, permeado de religiosidade — o painel de azulejo de
Portinari exibe S&o Francisco de Assis—, espaco onde obras de grandes arquitetos
e pintores brincam com grandes monumentos destinados ao culto do futebol, ou
seja, que o cartaz faz com que simbolos nacionais se harmonizam com novos
simbolos, que se distanciam dos estere6tipos de afrodescendentes, de imagens da
bandeira ou com as cores da bandeira, de imagens envolvendo o samba, o
carnaval, entdo, o intérprete pode (re)construir a imagem de Belo Horizonte, ou
ressignifica-la. Um interpretante 16gico vem a tona, portanto. Este interpretante
ndo necessariamente pode estar vinculado a uma nova concepcdo em relacdo a
cidade, como pode, com o tempo, instaurar novos habitos envolvendo a cidade e o
pais como um todo. Se os interpretantes inventariados se atualizarem, entdo o
cartaz, enquanto midia, cumpriria todas as fungdes preconizadas por Moles
(1987).

Finalizada, pelo menos temporariamente, a analise da representagdo visual,
voltemo-nos para a inscri¢cdo verbal presente no cartaz. A natureza da palavra €
ser signo de lei, legissigno, e estar, portanto, sustentada na convencéo, em pactos
coletivos, aspectos que fundamentam essa instancia do signo na relagdo consigo
mesmo. Assim, como qualissignos e sinsignos, ele também se submete as nuances
que tornam tdo intercambiantes as relagfes signicas. Ao assumir formas
arredondadas que se assemelham as descritas na representacao visual, alusivas ao
relevo de Minas, é estabelecido um dialogo entre palavra e imagem amparado nas
formas, 0 que da ao legissigno o carater iconico. Além da forma das letras, ha

também a cor, que contribui para obliterar o carater simbdlico da palavra.
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Desenhada em azul, ela refor¢ca a azulidade (qualidade do azul) do cartaz, bem
como possibilita uma visibilidade prolongada, pois conforme Farina (2000, p.
197), a sensibilidade a cor vai se diluindo a medida que esta se distancia da fovea
(regido central da retina do olho humano onde se concentram 0s cones e onde se
forma a imagem que sera transmitida ao cérebro), sendo que as referentes ao azul
e ao amarelo sdo as ultimas que o individuo perde.

Ao dar nome ao estado brasileiro — Belo Horizonte — e fixar a data do
evento, o carater indicial prepondera, & medida que o nome préprio, bem como a
data, singulariza o lugar e o tempo em que ocorrerdo os jogos da Copa. Na relacéo
com a representacdo visual, a inscri¢do verbal para um leitor desavisado ou que
desconheca tracos naturais e culturais do estado de Minas Gerais ou de Belo
Horizonte vem socorrer a imagem para que a ambiguidade ndo prevaleca.
Segundo Barthes (2009, p. 33), sua presenca poria fim a cadeia de sentidos que a
imagem propicia, dirigindo o olhar para uma interpretacdo mais satisfatéria ou a
que o emissor determinou. O papel do verbal seria 0 de ancoragem. Contudo, para
um leitor que tem familiaridade com o objeto dindmico do cartaz, o nome do lugar
seria redundante. Assim vemos, mais uma vez, que 0 processo interpretativo esta
atrelado a experiéncia colateral do leitor/receptor, bem como os niveis de

classificacdo dos signos.

Consideracgdes finais

A imagem do Brasil, em geral, sempre esteve vinculada, segundo Ribeiro
(2000; 2002), ao tropicalismo, uma matriz que define o modo de representar o
pertencimento ao Estado-nagdo brasileiro. Esta matriz envolve um povo “com
uma histdria rica e culturalmente complexa na formacao do Brasil, 0s negros, toda
a problematica da mesticagem, assim como uma série de estere6tipos sobre a
natureza.” (RIBEIRO, 2002, p. 259). Enfatiza, ainda, que a floresta tropical em
sua exuberancia é marca da distin¢cdo do pais, tanto que a Amazénia esta sempre
presente nas discussdes sobre o clima global, ou nas representacdes de turistas
estrangeiros; enquanto outros simbolos nacionais — samba, capoeira, feijoada —
estdo relacionados a cultura negra e acabam prevalecendo também nas

representacGes do pais no exterior. O carater exético presente no tropicalismo
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informa em suas metanarrativas que o povo brasileiro é alegre, sensual,
exuberante.

Na construgdo da imagem do Brasil a ser disseminada aos olhos do
mundo, constatamos que 0s simbolos usuais — as cores da bandeira, samba,
carnaval, capoeira entre outros — ddo lugar a uma nova simbologia que
ressignifica o pais. As imagens despem-se do lugar comum e passam a ressaltar a
arte como forte elemento cultural, bem como aspectos da paisagem que
identificam alguns estados do Brasil. A alegria, a sensualidade e a exuberancia do
povo brasileiro adquirem uma nova roupagem, que nao se vale de imagens com
forte conexdo com existentes, as figurativas.

O tracado estilizado, comum a maior parte dos cartazes apresentados,
brinca com o instituido e contribui para decantar o peso do simbolo, 0 que da as
representacGes visuais maior poder de sugestdo e convida o intérprete a
contemplacdo. Cria-se uma ambiéncia impregnada de cores, formas e texturas, ou
ainda, impregnada pelo jogo construido com aspectos qualitativos, que suscita
sensacOes e convida as pessoas a estar-junto.

Detendo-nos a Belo Horizonte, 0 que se agrega a sua imagem e,
consequentemente a imagem do Brasil, vem do amalgama de natureza e arte que
se materializa no préprio design das obras: incrustada no parque da Pampulha
com seus jardins projetados por Burle Marx estd a igreja de S&o Francisco de
Assis que reproduz as montanhas de Minas — obra de Niemeyer — coberta ainda
com painéis de Portinari; proximo dali, ergue-se o0 Mineirdo e sua
monumentalidade. A arte faz festa nesse pedago do Brasil e cria nova simbologia
enraizada na religiosidade, na simplicidade, na harmonia; caracteres que fogem ao
excesso tdo comum nas representacdes carnavalizadas do Brasil.

A série de cartazes que convida para a Copa do Mundo exerce a funcédo de
religar: ela une o Brasil aos brasileiros e ao resto do mundo, partilhando uma
paixdo comum, o futebol- valor dionisiaco e que remete ao presente —, bem como
ressignificando a imagem do Brasil, por meio de um jogo de imagens. Ambos

convidam a adesdo, ao estar junto. Estilo e imagem, juntos.
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